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内容概要

《广告学教程》是为了适应高等院校工商管理专业广告学必修课教学需要而编写的，也可供其他青年
学生或有志于从事广告职业的人士作为学习广告学的参考书。
本书的主要内容分为四部分：广告基础知识，广告运作框架，广告业务操作，广告宏观环境。
借助这本书读者可以全面系统地学习和掌握有关广告学的基本知识、广告经营动作原理以及有关广告
的基本操作技艺。
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