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内容概要

本书通过150个经典故事，轻松解构了销售之道，没有繁琐复杂的营销理论，没有生硬刻板的商业教条
，相信每一个销售人员都能从这些精彩，有趣，深刻的故事中，快速感悟成交的智慧，领略营销的魅
力。
    本书适合企业销售人员和对成功营销感兴趣的读者阅读。
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作者简介

唐华山，安徽省灵璧县人，大专毕业。
1993年开始发表文学作品，从事过记者、编辑、文案、企业报主编、著名IT集团公司企划部经理等职
业，着有《唐僧的马》（当代中国出版社）、《10亿美元10句话》（地震出版社）、《动物对人类
的149个神秘启示》（甘肃文化出版社）、《给0勒上
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脸值百万　变障碍为桥梁　情意值千金　体贴入微　在名字上做文章　传递第二章 有信成交天下，无
信寸步难行　可信赖的人　准时交货　多了也不要　难忘的购物经历　怎样让猴子吃辣酱　“诚”交
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价　反其道而行之　拿出你的证据　明亏暗赚　　戏剧化推销　坚信自己的判断　“价”驭你的产品
　积少成多　⋯⋯第四章 摸透对方的底细第五章 把握每一次成交的机会第六章 细节是天使也是魔鬼
第七章 谁偷走了的我订单第八章 沟通无极限，谈判有技巧第九章 成交无难事，只需思路新
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