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内容概要

　　《中国移动通信营销案例精选》重点关注中国移动通信的市场战略和市场运作模式。
从“沟通从心开始”到“动感地带”客户品牌推出，从“移动梦网”到渠道变革，一个又一个成功案
例令人兴奋。
《中国移动通信营销案例精选》是对这些案例的一次全景式的扫描和概括，每一篇都很有典型意义。
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编辑推荐

　　《中国移动通信营销案例精选》在结构上也很有特点，既概括了事实，也提供了一些基本的知识
点，帮助读者建立分析框架，而且还设置了专家点评。
经验只有规范化、系统化了，才能更快传播和长期保存。
相信《中国移动通信营销案例精选》会成为案例讨论课上的一道精美佳肴。
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