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内容概要

　　《塑造知名度：科特勒论个人品牌营销(第3版)》围绕“如何塑造个人品牌”这一基础概念，向读
者介绍了个人品牌塑造过程的各个阶段，包括个人品牌的产生、测试、提炼、实现、传播与保持。
书中通过对诸如唐纳德·特朗普、奥普拉·温弗瑞以及知名的执行官在内的数百个来自不同行业的个
人品牌案例的研究，揭示了如何成就个人品牌的营销策略，以及名人们如何通过各种渠道来提升他们
在各种媒体上的“曝光率”，从而使自己获得更高的知名度。
　　《塑造知名度：科特勒论个人品牌营销(第3版)》适合所有有志于打造个人品牌的读者阅读。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<塑造知名度>>

作者简介

　　菲利普·科特勒，西北大学凯洛格管理学院庄臣国际营销学名誉教授。
作为世界最知名的营销专家之一，他所著的《营销管理》一书为全球商学院研究生所青睐。
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编辑推荐

　　自《塑造知名度：科特勒论个人品牌营销(第3版)》首版以来，知名度塑造已发展成为一种全球性
现象。
仅仅在不久之前，寻求高知名度还只是娱乐行业的目标，但如今，寻求高知名度——塑造并经营个人
品牌形象的过程——已进入到商业与职业领域。
作为全球知名的营销学和传播学专家，菲利普·科特勒与欧文·瑞恩前无古人地将个人品牌营销和传
播当作一个成熟的产业，就如何塑造知名度发表了真知灼见。
在今天众望所归的新一版里，科特勒、瑞恩及合著者迈克尔·哈姆林、马丁·斯托勒向读者展示了如
何运用知名度来博取丰厚的利益并实现最大程度的成功，而不管你处于何种职业领域。
　　《塑造知名度：科特勒论个人品牌营销(第3版)》为你开启了通往成名迷宫的大门，告诉你知名度
塑造产业的发展将如何帮助你在自己的职业生涯中打造出著名的个人品牌。
《塑造知名度：科特勒论个人品牌营销(第3版)》会帮助你揭开各种谜底，如人们是如何通过塑造知名
度而成名成星的，流行文化与潮流是如何影响人们塑造知名度的，还会告诉你成就个人品牌过程中将
要遇到的困难及解决方案。
　　《塑造知名度：科特勒论个人品牌营销(第3版)》通过对诸如唐纳德·特朗普、奥普拉·温弗瑞以
及知名的执行官在内的数百个来自不同行业的人个品牌案例的研究，揭示了可成就公认个人品牌的成
熟的营销策略。
新版《塑造知名度》的特点突出地表现为：　　对“塑造”这本书的核心内容进行了更新，向读介绍
了个人品牌的产业、测试、提炼、实现、传播保持，旨在响应现行市场的需要；　　对有志打造个人
品牌的有志者各种动机和需要进行了说明；　　将新技术和网络应用到知名度的塑造工作中；　　对
成功的职业人士所采用的策略进行了介绍，从而实现知名度的长期保持。
　　如今，成功的秘诀不在于你知道什么或认识某人，而在于你为谁所知。
《塑造知名度：科特勒论个人品牌营销(第3版)》将助你从芸芸众生中脱颖而出，转型成一位具有高知
名度的人士。
　　数字时代塑造个人品牌形象的经典指南　　堪称首创之作的初版《塑造知名度》确立了通过创造
并经营公众形象来成就个人品牌的重要手段。
在新版《塑造知名度》里，知名的国际营销学大师菲利普·科特勒、传播学专家欧文·瑞恩及合著者
迈克尔·哈姆林、马丁·斯托勒向所有读者展示了如何运用高知名度末取得效益并实现最大程度的成
功。
　　新版《塑造知名度》的特点　　展示了通过打造个人品牌来重塑自身形象、实现事业增长、建立
发展平台、创造全新机遇的渠道。
　　更新的品牌塑造技巧迎合了现行市场的需要，为读者塑造起自己的知名度和个人品牌提供了有益
的参考。
　　推出了借助新技术和网络宋强化个人品牌的方法。
　　介绍了唐纳德·特朗普、玛莎·斯图尔特、菲尔博士、奥普拉·温弗瑞、沃伦·巴菲特等名人塑
造个人品牌的实例。
　　《塑造知名度》以犀利的视角揭示了知名度塑造过程的内涵、原因与路径。
　　——艾尔·里斯，畅销书《定位》与《市场营销的战争》的作者　　《塑造知名度》堪称稚嫩的
明星学领域的《圣经》、《资本论》、《物种起源》。
　　——彼得·卡尔森，《华盛顿邮报》

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<塑造知名度>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


