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内容概要

　　本书采用“典型案例分析+商业案例运用+视频讲解教学”的教学形式，全面系统地讲解
了Photoshop CS3的各种新增功能，重点阐述了平面设计理论知识，5大类商业设计的表现技法，并通
过5类共10个完整的商业案例，包括商业海报案例、企业VI设计案例、商业产品包装案例、商业封面
设计案例、商业UI界面设计案例，提高读者的实战能力。
　　随书附带1张DVD多媒体视频教学光盘，包括长达15小时的视频教学录像，即使从来没有接触过
用Photoshop进行平面设计与制作的读者也可以快速入门，有效提高制作水平。
通过大量的案例，强化实战能力。
书中所有案例源文件、案例作品、精美素材也收录在光盘中，辅助读者学习。
　　本书语言简洁、内容丰富，适合从事平面广告设计、包装设计、美工设计、图形图像处理、网页
设计、影视设计、多媒体设计和动画设计等行业的人员阅读，也可作为高等院校相关专业和各类社会
培训班的教学用书。
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作者简介

张继光，自由职业设计师，多媒体动画设计师，影视动画特技设计师，上海火人计算机技术有限公司
负责人，上海火人技术在线站长，火人多媒体教材系列开发负责人。
 1993年开始刻苦学习计算机，1996年开始从事平面设计和效果图设计等工作。
1997年创办电脑培训学校。
2003年创建张继光设计工作室，并从事网站开发、影视广告、影视后期合成、建筑效果、建筑动画和
多媒体课件等商业产品的开发和设计工作。
2006年创办上海火人公司，专业从事多媒体动画设计。
2007年创办上海火人分公司，并专注于各种商业案例的制作设计和开发。
 由于长期从事电脑教育培训工作和各种商业产品的设计与制作，因此积累了非常丰富的教学经验和实
际工作经验。
先后开发了数十套的多媒体视频教材，涵盖Office、Photoshop、Flash，Dreamweaver、Fireworks、ASP
、3ds Max、Premiere、After Effects、Combustion、AutoCAD、Maya等多种题材，受到众多学员和读者
的好评。
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书籍目录

第一部分　平面设计理论篇第1章　Photoshop CS3新增功能特点　1.1　Photoshop CS3全新接触　1.1.1
　人性化的“工作界面”　1.1.2　新增“快速选择”工具　1.1.3　新增“调整边缘”命令　1.1.4　新
增“黑白”调整命令　1.2　新增“智能对象”功能　1.2.1　置入为“智能对象”　1.2.2　转换为“智
能对象”　1.2.3　编辑“智能对象”　1.2.4　栅格化“智能对象”　1.3　新增“智能滤镜”命令
　1.3.1　转换为“智能滤镜”　1.3.2　编辑管理“智能滤镜”　1.4　新增“视频编辑”功能　1.4.1　
导入视频帧到图层　1.4.2　编辑修改视频内容　1.5　新增“3D图层”功能　1.5.1　置入“3D模型”
　1.5.2　变换“3D模型”　1.5.3　替换“3D模型”纹理　第2章　设计理论表现技法　2.1　图像文件
的格式类型　2.1.1　常用的图像格式　2.1.2　图像格式的转换　2.1.3　位图像和矢量图像　2.2　图像
的色彩基础知识　2.2.1　图像的色彩原理　2.2.2　图像的颜色模式　2.2.3　图像的色彩属性　2.3　平
面设计的颜色搭配　2.3.1　图像色彩的心理暗示　2.3.2　图像的色调和色系　2.3.3　图像的颜色搭配
技巧　2.4　平面设计的立体表现　2.4.1　立体形态的表现　2.4.2　渐变与光影效果的表现　2.4.3　立
体材质的表现　2.5　平面设计的透明表现　2.5.1　颜色与透明效果　2.5.2　倒影效果的表现　2.5.3　
水晶效果的表现　2.5.4　汽泡以及露珠的表现　第3章　专业平面设计理论　3.1　平面设计概论　3.1.1
　平面设计的概念和特征　3.1.2　平面设计的术语　3.2　平面设计表现手法　3.2.1　平面设计的元素
　3.2.2　平面设计的构成方式　3.2.3　平面设计表现技巧　3.3　平面设计的设计手法　3.3.1　平面设
计的构图法　3.3.2　光点设计法　3.3.3　装饰设计法　3.3.4　比喻设计法　3.3.5　夸张设计法　3.3.6　
线割设计法　3.4　创造视觉冲击力　3.4.1　尺寸变化的运用　3.4.2　颜色引导　3.4.3　出乎意料
　3.4.4　视觉关联　3.4.5　大胆设想　3.5　创意广告设计的运用　3.5.1　创意广告概述理论　3.5.2　
创意广告的表现手法　第4章　文字设计的表现技巧　4.1　文字设计的基本原则　4.1.1　文字设计的
适合性　4.1.2　文字设计的可识性　4.1.3　文字设计的视觉美感　4.1.4　文字设计的个性　4.1.5　文
字设计的要求　4.1.6　文字设计的制作过程　4.2　案例——“国风”艺术字　4.2.1　设计思路与效果
　4.2.2　制作“国风”艺术字　4.3　案例——“指尖蝴蝶”艺术字　4.3.1　设计思路与效果　4.3.2　
设计“指尖蝴蝶”效果　4.4　案例——“STAR”艺术字　4.4.1　设计思路与效果　4.4.2　制作
“STAR”艺术字　第二部分　商业案例实战篇第5章　商业海报广告设计　5.1　海报设计专业知识
　5.1.1　海报设计概述和特点　5.1.2　海报设计种类和作用　5.1.3　海报设计的设计原则　5.2　POP
海报设计　5.2.1　POP海报设计知识　5.2.2　POP海报案例分析与效果　5.2.3　案例——情人节POP促
销海报　5.3　宣传广告海报设计　5.3.1　宣传海报设计知识　5.3.2　宣传海报案例分析与效果　5.3.3
　案例——“圣诞派对”宣传海报　5.4　公益广告设计　5.4.1　公益广告设计知识　5.4.2　公益广告
案例分析与效果　5.4.3　案例——制作“戒除网瘾”公益广告　第6章　企业VI标识设计　6.1　企
业VI设计专业知识　6.1.1　VI整体概述和构成　6.1.2　VI视觉识别的要素　6.1.3　VI设计思路和要领
　6.1.4　VI设计的基本原则　6.1.5　VI设计制作流程　6.2　企业LOGO标志设计　6.2.1　企业标志的
特点　6.2.2　企业标志的设计原则　6.2.3　企业标志案例分析及效果　6.2.4　案例——“金帝福邸
”LOGO标志　6.3　企业宣传折页设计　6.3.1　折页设计专业知识　6.3.2　折页案例分析与效果
　6.3.3　案例——“金帝福邸”折页　6.3.4　案例——“金帝福邸”折页效果展示图　第7章　商业产
品包装设计　7.1　包装设计专业知识　7.1.1　包装设计的分类性质　7.1.2　包装设计的设计技巧　7.2
　商品包装盒设计　7.2.1　包装盒的色彩设计　7.2.2　包装盒案例分析与效果　7.2.3　案例——“设
计点点通”书籍包装盒　7.3　商品手提袋设计　7.3.1　手提袋视觉设计概述　7.3.2　手提袋案例分析
与效果　7.3.3　案例——“时尚佳丽”手提袋　第8章　封面设计　8.1　封面设计专业知识　8.1.1　封
面设计的基本特征　8.1.2　封面设计的基本要素　8.2　光盘封面设计　8.2.1　光盘封面设计思路与要
领　8.2.2　光盘封面案例分析与效果　8.2.3　案例——软件教学光盘封面　8.3　书籍封面设计　8.3.1
　书籍封面设计思路与要领　8.3.2　书籍封面案例分析与效果　8.3.3　案例——“奇幻旅程”书籍封
面　第9章　UI界面设计　9.1　UI界面设计专业知识　9.1.1　UI界面设计的分类性质　9.1.2　UI界面
设计的基本要素　9.2　播放器UI界面设计　9.2.1　播放器界面设计要领与效果　9.2.2　案例——“多
媒体播放器”UI主界面　第三部分　经验技巧运用篇第10章　经验技巧和快捷键集锦　10.1
　Photoshop CS3管理与优化　10.1.1　如何设置显示中文字体　10.1.2　如何提高速度和性能　10.1.3　
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如何设置其他首选项的参数　10.1.4　如何自定义快捷键　10.1.5　如何输出透明背景图像　10.1.6　如
何使用图层复合　10.1.7　如何使用“帮助”菜单　10.1.8　Photoshop CS3的版本分类及区别　10.1.9　
如何安装中英文字体　10.1.10　如何安装笔刷样式　10.1.11　如何安装外挂滤镜　10.2　技巧快捷键
　10.2.1　工作界面的技巧快捷键　10.2.2　图像文件窗口的技巧快捷键　10.3　工具按钮的技巧快捷键
　10.4　控制调板的技巧快捷键　10.4.1　图层调板的快捷键　10.4.2　其他控制调板的快捷键　10.5　
菜单命令的技巧快捷键　10.5.1　文件菜单的快捷键　10.5.2　编辑菜单的快捷键　10.5.3　其他菜单的
快捷键　10.6　学习方法和技巧经验总结
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章节摘录

第一部分　平面设计理论篇第1章　Photoshop CS3新增功能特点 【本章概要和学习重点】Photoshop
CS3的功能很强大，很多人感觉到该软件比较难学，不能很好地掌握和精通，更不容易灵活地运用到
创作设计工作中。
本书配有大量的多媒体视频教学录像，建议读者先观看教学录像，再配合书本来掌握更多的知识，最
后通过综合案例进行深入学习和强化训练，采用书盘配合的学习方法可以达到事半功倍的效果。
本章先从新版本的Photoshop CS3的新增功能入手，带领大家了解帮助我们实现眩目效果的功能及其用
法。
本章的学习重点如下。
Photoshop CS3全新接触：包括人性化的“工作界面”、”快速选择”工具、“调整边缘”、“黑白”
调整等命令的使用方法和相关的操作技巧。
“智能对象”功能：全面讲解新增的“智能对象”功能的综合运用，包括置入为“智能对象”、转换
为“智能对象”、编辑“智能对象”、栅格化“智能对象”等操作技巧。
“智能滤镜”命令：全面讲解新增的“智能滤镜”命令的灵活运用，包括转换为“智能滤镜”、编辑
与管理“智能滤镜”命令的相关操作方法和使用技巧。
“视频编辑”功能：全面讲解新增的“视频编辑”功能，包括导入视频帧到图层、编辑修改视频内容
的相关使用方法和操作技巧。
“3D图层”功能：全面讲解新增的“3D图层”功能命令，包括置入“3D模型”、变换“3D模型”、
替换“3D模型纹理”命令的使用方法和操作技巧。
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编辑推荐

《感受精彩:Photoshop CS3商业案例与视频》特点：15小时DVD多媒体视频教程+原创商业案例。
深入解读真实商业项目制作关键技术，强调平面设计理论与制作技术的完美结合。
全面提示商业海报、企业VI、产品包装、封面、UI等热门应用。
读者对象：平面广告设计人员、网页设计与制作人员、多媒体设计人员、相关培训班学员、Photoshop
爱好者。
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