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前言

　　《国务院关于大力发展职业教育的决定》指出“职业院校要根据市场和社会需要，不断更新教学
内容，合理调整专业结构，大力发展面向新兴产业和现代服务业的专业，大力推进精品专业、精品课
程和教材建设”，这不仅给职业院校的办学，同时也为我们开发职业教育教材指明了前进的方向。
　　我们以为，从知识本位到能力本位是中职教育发展的趋势，“以能力为本位”的教学目标必然促
使传统教材改革与其不相适应的部分。
本系列教材是我们立足国内实际，借鉴国外“以能力为本位”、“基于工作过程”等开发教材的先进
理念的一次实践。
　　新编教材忠实贯彻了“以就业为导向”的指导思想，克服了“过多强调学科性”及“盲目攀高升
格”的倾向，重视知识、技能传授的宏观设计及整体效果，改变了中职教材在原学科体系基础上加加
减减的编写方法。
　　与当今市面上的同类教材相比，本系列教材的主要特点如下。
　　（1）教材结构“模块化”。
一个模块一个知识点，重点突出，主题鲜明。
　　（2）教材内容“弹性化”。
适应“生源”水平的差异和订单式职业教育的不同需求。
　　（3）教学内容“本体化”。
教材内容不刻意向其他学科扩展，追求系列教材的组合效应。
　　（4）合理控制教学成本。
针对中职教育投资不足的现状，本系列教材要求作者对每一个技能实训的成本做出估算，以控制教学
成本。
　　（5）针对目前中职学生的认知特点，本系列教材强调图文并茂、直观明了、便于自学，充分体
现“以学生为本”的教学思想。
　　总之，本系列教材的出版价值不仅在于它贯彻了国家教育部对于中等职业教育的改革思想，而且
与当前就业单位“招聘的人能立即上岗”的要求合拍，并为学生毕业后在电工电子类各专业间转岗奠
定了最基本的知识和技能基础。
同时其新（新思想、新技术、新面貌）、实（贴近实际、体现应用）、简（文字简洁、风格明快）的
编写风格令人耳目一新。
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内容概要

　　《世纪英才·模块式技能实训中职系列教材（电工电子类专业）：电子电器产品营销实务》以就
业为导向，基于工作过程，以十几种电子电器产品的营销为载体，将市场营销理论和营销导购实务有
重点地分散并有机地融入到各产品的营销工作任务中。
书中对各种电子电器产品的卖点或趋势进行了简单的归纳，并将每一产品售卖过程中若干营销技巧改
编为案例，还链接了产品的结构、性能、原理、分类、标识、使用方法、维护事项和故障判断等基本
知识。
《世纪英才·模块式技能实训中职系列教材（电工电子类专业）：电子电器产品营销实务》以模块式
的结构编排，从产品的角度来谈营销，内容紧密结合营销岗位实际。
　　《世纪英才·模块式技能实训中职系列教材（电工电子类专业）：电子电器产品营销实务》可供
中等职业学校弱电类、经管类相关专业作为教材使用，同时也可供电子电器产品卖场的营销导购人员
培训使用。
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章节摘录

　　任务一　组合音响营销　　第二部分　教学内容　　一、组合音响的产品趋势　　20世纪90年代
以后，音响产品迅速进入寻常百姓家。
经历了一段时间的快速发展后，近年音响产品市场上出现增速放缓的迹象。
经过多年的市场竞争和发展，中国的音响市场理笥了许多。
音响行业的整合在不断加快，音响市场的目标消费群呈现出多向分流的趋势，时下的音响消费已经注
入了更多的时尚元互，个性化消费更趋明明显。
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