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前言

随着科学技术的发展，媒体也发生着日新月异的变化。
从广播到电视、从电视到互联网，变化无处不在，各种新媒体也层出不穷。
现在，每一类型的新媒体从出现、应用到广为流行或被市场淘汰的时间越来越短。
各类数字、网络媒体形态蜂拥而至，博客、播客、虚拟社区、手机流媒体、数字多媒体广播DMB
、VOD交互式电视点播系统、P2P应用、移动电视、IPTV、WebTV、楼宇视屏等异彩纷呈。
这表明，数字科技已成为21世纪传媒产业发展的核心促动力，它正在重新塑造着传媒产业全新的运作
环境，形成一个全新的传媒市场，演变出许多新的媒体形态。
在这种新的复杂的产业和市场环境中，媒介机构的两大制胜法宝是：（1）进行经营管理创新；（2）
理顺各种法律关系。
经营管理的创新是摆在我国媒介机构面前的一个重要任务。
在新的环境下，传媒产业的格局发生了巨大变化，各类电子媒体如何在日益激烈的竞争中占有更大的
市场份额？
现代销售的正确理念是什么？
广告业务人员应该如何寻找客户获得订单？
电子媒体企业在市场营销的过程中有什么制胜宝典？
各种媒体指标如何使用？
对于这些问题，我们的媒体经营管理者还没有来得及进行深入的思考，有些甚至还没有切实地认识到
这些问题。
受传统经营模式的影响，我国广播电视媒体的收入来源和营利模式单一，主要依赖广告。
节目形态不够丰富，缺乏创新意识，互相模仿、克隆，片面追求收视率，频道空心化现象严重。
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内容概要

　　该书侧重于对数字时代美国版权法和商标法的解读，专业性强。
该书使用简洁的语言，并引用了许多现实生活中的3/4典案例，详细地解释了美国知识产权方面具体的
法规政策及其应用情况，讲解了对于版权和商标如何进行购买和出售等方面的知识。
总之，该书非常适应我国对外合作交流的实际需要，适合涉及知识产权内容的从业者、涉外法律研究
者、高校等科研机构相关专业的教师和学生阅读参考。
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作者简介

作者：(美国)卢茨厄(Arnold P.Lutzke) 译者：王娟Arnold P．Lutzker从业于版权、商标、互联网、娱乐
业和艺术法领域 他为知识产权的所有和开发提供咨询服务，协、助客户办理选择与注册、授权、侵权
管理以及版权商标投资的开发等方面的事务 他是美国最大的知识产权法律事务所之一的Fish and
Richardson办公室华盛顿地区的合伙人，也是美国最大传媒娱乐公司之一的Dow，Lohnes & Albertson的
合伙人 ArnoldP．Lutzker现在经营自己的事务所——Lutzker & Lutzker，LLP。
他的客户主要是传媒、软件和硬件、节目制作、电信以及教育领域的个人、公司和机构他己在主要法
律刊物上发表了多篇关于版权和商标的文章,多次在贸易论坛上发表言论,并创作了视频《互联网和多
媒体的版权及相关法律》.
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章节摘录

插图：本书从版权的基本概念谈起。
版权是什么？
为什么每一个人，特别是那些从事创意产业的从业人员和那些在媒体和教育界工作的人员，即那些工
作以沟通为主要内容的工作人员，要对版权的基本知识有清晰的了解？
除了要使读者对基本的版权原则有所了解之外，本书还要教给读者一些必要的知识信息，帮助他们应
对现实中的版权问题。
每一本书或文章，每一张摄影作品，每一段视频，或每一张CD都会涉及版权问题。
因为沟通行为是即时的和互动的，一个人不能被不确定性所困惑，对于所要教授、分享、开发的内容
，不能不知其是否可以为己所用。
所以我们用交通法中交通灯的道理来阐释版权：绿灯表示你可以“通过”，黄灯表示“警惕”，还有
红灯表示·“等一下，这有一个问题”。
从法律的视角看，版权问题之所以如此吸引众人是因为其涉及两个基本的宪法原则之间的紧张关系。
美国宪法第1条第8款指导国会颁布法律赋予作者特殊权利，即对于自己的作品在一定年限内享有特定
权利。
然而，美国宪法第一修正案禁止美国国会制定法律限制自由言论。
版权的基本原则早在美国这个国家成立之初，就在联邦法律中有所体现。
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媒体关注与评论

“这既是一本具有实践性的指南。
又是一本理解关键政策问题的入门书籍，这本可读性极强的书提供了清晰准确和实用的指导。
想了解数字时代知识产权的相关问题就一定得阅读此书。
”　　——Peter A.Jaszi。
法学教授。
美国大学华盛顿法学院
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编辑推荐

《创意产业中的知识产权》：语言简洁易懂，案例丰富为各界人士详细介绍了数字时代知识产权法律
法规为教师、学生以及电影制片人，小说家，摄影师，媒体记者和编辑等需要熟知和运用版权商标法
规的人士而创作介绍了-些重要概念，并用实践操作以及作者经历的大量案例来解释知识产权包含的内
容很广，版权和商标权能够被买卖和授权——它们产生利润并代表着我们经济产业中最有价值的一部
分资产。
创意产业从业人员熟知知识产权法将会获得极大的机会来实现创意并从创意中获益。
高保真音响爱思唯尔
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