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前言

自金融危机爆发以来，面对全球经济放缓，国内的不少中小企业尤其是外贸出口企业陷入困境。
面对百年一遇的经济寒冬，如何拓展新的商机？
如何吸引新的客户？
如何实现企业的转型与升级？
这些都是摆在中小企业主面前的难题。
对于中小企业而言，运作资金少、抗风险能力低，在金融危机中更得步步为营，小心经营。
那么如何既能够有效控制成本，又能获得业绩提升从而取得最佳的运作效果呢？
无疑，与传统推广方式相比，网络营销具有自身范围广、形式多、成本低、速度快等诸多优势，赢得
了众多中小企业的青睐。
据中国B2B研究中心的调查显示：广大企业主在缩减传统媒体与营销渠道费用的同时，纷纷加大了对
以电子商务与搜索引擎为主的网络营销的预算投入。
作为一种低成本、高回报的新型营销方式，网络营销近年来越来越受到企业的重视。
而面对内容繁多的网络营销方式，中小企业究竟应该如何进行网络营销，以及应该选择哪种营销方式
，这些都成为摆在各中小企业管理者面前的难题。
而这本由国内实践派网络运营专家刘兴发先生历经两年心血编写而成的《决战网络营销》，正好弥补
了这方面不足。
作者在书中首次披露了“企业网络营销推广的渠道交叉原理”以及“刘氏3C组合推广法”，颇具独到
的创新营销思想不仅填补了网络营销界理论研究的空白，而且对中小企业具有较强的实战指导意义。
我相信，在中国目前4200多万中小企业的发展道路上，此书能帮助中小企业高效地开展网络营销业务
，让广大中小企业充分认识并正确理解用好互联网这一先进的营销工具必将会为企业创造出巨大的财
富。
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内容概要

马云说：天下没有难做的生意。
　　因为有网络，无处不在的网络。
　　网络营销作为一种低成本、高回报的新型营销方式，越来越为中小企业所重视。
但是，如何去开展网络营销呢？
　　本书可以满足广大中小企业的迫切需求。
通过大量的网络营销案例，图文并茂地讲述了互联网和电子商务的发展历程及趋势，从成功案例和失
败案例全面剖析了企业投资网络营销的得失，相信会给企业投资互联网带来一定的借鉴和启发。
后半部分，结合网络运营的实际经验，分门别类地讲述了一系列行之有效的低成本网络推广手法和技
巧，并涵盖了企业网站的策划设计、网站日常管理等基本知识，让企业对互联网不再又爱又恨！
  在4200万中小企业发展的道路上，无论老板还是员工，都太需要有一本能帮助他们高效的开展网络营
销的书了，而《决胜网络营销》正是这样一本不可多得的好书。
 这本书可以告诉你什么？
 1、当前网络营销的环境如何？
传统企业的投资机会在哪里？
 2、当前电子商务的发展趋势如何？
最有价值的电子商务投资方向是什么？
 3、企业如何打造一个自营销功能的企业网站？
需要那些人才？
 4、如何给策划和定位一个网络项目？
如何为网站设计清晰的盈利模式？
 5、网站维护管理人员需要具备什么素质？
需要掌握的什么样的基本技能？
 6、网站怎么解决融资难题？
如何撰写一个让VC亲睐的商业计划书？
 7、网络推广有规律可循吗？
如何用最低的成本甚至零成本开展有效的网络推广？
 8、网络推广需要具备什么技术基础？
各种推广方法有哪些技巧需要掌握的？
 9、搜索引擎优化推广（SEO）的本质是什么？
不花钱怎么把关键词做到百度和谷歌第1页甚至第1位？
 谁需要读这本书？
本书由实践派网络运营专家刘兴发先生历时两年多时间辛苦写作而成，共23多万字，也是一本系统的
向中小企业介绍网络营销知识的普及入门书。
本书适合的对象是：中小企业老板、网站推广员、网站编辑、网站管理员、网络营销从业者、市场营
销人员、网站站长，在校大学生、网络创业者及初级网络运营人员等。
 网络营销最前线总结的实战经验分享作为一本从实战经验总结升华的网络营销书籍，本书充分考虑到
了中小企业的真切需求，可以说是一本来源于实践又高于实践的理论实践相结合的实用派营销书籍。
在前面第一章至第五章，作者以大量的网络营销案例，图文并茂的讲述了互联网和电子商务的发展历
程及趋势、从成功案例和失败案例两方面全面剖析了企业投资网络营销的得失，给企业提供了大量的
借鉴。
在书的后半部分，作者以自身多年的网络运营实际经验，详细介绍了企业网站的策划设计、网站日常
管理及运营等基本技巧。
除此以外，作者更以大量的篇幅全面系统的介绍了一系列行之有效的低成本方法网络推广。
 突出亮点-全球首创的“刘氏3C组合推广法”大揭秘！
作为本书最大的亮点之一，作者在书中首次披露了根据多年经验总结的“企业网络营销推广的渠道交

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<决胜网络营销>>

叉原理”以及由次引申出来的“刘氏3C组合推广法”。
这个方法和原理在网络营销界可以说是一个石破惊天的创新，填补了国内乃至整个网络营销领域的理
论研究空白。
实践证明，这个方法对广大企业尤其中小企业开展低成本网络推广非常有效。
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作者简介

刘兴发，为国内首家专业面向中小企业网络营销的咨询顾问机构-聚我咨询创始人。
有将近10年的网络营销实践和理论研究经验，曾成功帮助上百家企业通过互联网创造价值。
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章节摘录

插图：MySpace成立不满3年，已经远远超过了互联网历史上任何社区的发展速度，成为了互联网发展
史上一个当之无愧的神话。
2006年7月12日，互联网流量测评公司Hitwise表示，MySpace网站的流量已经超过Yahoo！
和Google，成为美国第一大网站。
一个互动交友网站，流量超越了世界上最大的传统门户网站和世界上最大的搜索引擎网站，这本身就
已令人赞叹，而更让人意想不到的是它的盈利神话，从2003年创建时的一名不文，到被新闻集团用5.8
亿美元的高价收购，MySpace只用了不到两年时间。
而一年之后，新闻集团仅凭MySpace与Google在网络搜索和广告服务的合同，就揽到了9亿美元的广告
收入。
在Nielsen最新的统计里，MySpace以183％的惊人增长率成为增长最快的网络品牌之一。
无论是它的增长速度还是盈利能力，都向人们展示着这个拥有超过一亿个注册账号的社交网站在短短
三年内获得的空前成功。
默多克的豪赌2005年7月18日，传媒大亨、新闻集团首席执行官鲁珀特·默多克动用5.8亿美元收购了美
国著名交友网站MySpace。
此举被外界视为默多克进军互联网的标志性事件，也被媒体形容为“一场豪赌”。
一年过后，凭借与Google的一纸广告合同，9亿美元的广告收入落入新闻集团囊中，默多克的第一局赢
得精彩漂亮。
默多克对MySpace寄予厚望。
默多克在接受采访时曾说，MySpace最大的价值在于它拥有数千万青少年用户，而青少年主导着未来
信息消费的方向，谁赢得他们，谁就必将赢得未来。
“我们正在瞄准最后的机会，互联网时代是传媒的黄金年代。
”默多克之所以对MySpace有着浓厚兴趣，是因为他认为科技会改变整个编辑、出版行业的固有模式
。
现在是大众控制内容，甚至渠道的时代，其中年轻人最为活跃，而传统媒体最容易流失的受众就是年
轻人，所以只有捕捉到这一庞大的群体，未来才可能引领潮流。
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媒体关注与评论

竞争日益白热化的传统企业迫切需要这本书，上下求索的网络营销从业者们离不开这本书，彷徨迷惘
的大学毕业生们都应该来学习这本书，睿智好学的创业者们更可以借助这本书获得成功。
　　——互联网实验室总裁 刘兴亮越来越多的传统企业开始意识到网络营销给企业带来的巨大价值，
但是大部分的中小企业老板和从业者都在为如何开展网络营销而头疼，相信本书的出现将会彻底改变
这一困境，为中小企业指明方向。
　　——著名IT评论人 徽剑网络营销是中小企业突围的法宝，本书的理论和案例、流程和制度均为网
络营销的精粹，也对网络营销业近年所取得的成果做了极好的总结。
而独家首创的“刘氏3c组合推广法”极具创新意义，更具实效，对推动中小企业市场突围、产业升级
具有积极的指导意义!　　——淘智网CEO 龚兵市面上关于网络营销的书籍汗牛充栋，但是真正可读
的并不多，《决胜网络营销》便算得上其中佼佼者。
作者从自己多年的网络运营实践经验出发，在真正了解和把握了传统企业对网络营销的迫切需求基础
上编写了本书。
本书是一本非常适合中小企业开展网络营销的创新力作。
　　——八界网CEO南方IT群创始人 张立波
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编辑推荐

《决胜网络营销》是传统企业开展网络营销不可不读的实战派力作！
广大网络营销从业者必备的行动宝典！
中国第1家在国内上市的互联网公司-网盛生意宝董事长孙德良先生作序、著名品牌营销专家朱玉童、
互联网实验室总裁刘兴亮、著名IT评论人徽剑、淘智网CEO龚兵、南方IT群创始人张立波等联袂推荐
的网络营销实战派创新之作!
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