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前言

Rebecca Lieb是一位资深营销专家。
我与Rebecca初次相识时，她正在作为ClickZ的主编撰写搜索、互动营销和广告方面的作品。
我早在1996年创建的搜索引擎营销公司iProspect（在2004年出售给了英国广告公司Isobar）的公关人员
和编辑都在努力尝试赢得她的青睐，从而可以使她为我们撰写新闻。
有幸通过某些机会接受她的采访后，我经常迫不及待地询问她那些采访稿何时才能面世。
Rebecca带来了她长期以来对于数字营销和搜索营销的深入观点。
同时，我感觉她对于这个行业的发展有着自己非常独特的看法。
当她告诉我，她将写一本关于SEO的书，我听到后感到非常兴奋。
书籍是人类进步的阶梯，我相信这本书将会大大提高SEO在营销中的重要性。
目前，虽然已经有非常多的关于SEO的书籍，但是大部分都局限在技术方面，更多篇章花费在HTML
代码或是建立链接上面。
虽然。
Rebecca的这本书肯定也包含SEO策略，但是，里面的内容可以立即付诸实践，以帮助网站获得较高的
排名。
同时，由于她在市场营销方面有非常独特的见解，这本书会有非常多的篇章讲述从市场营销的角度
做SEO的优化，因此，这本书的读者将不单单局限在网站管理员，同样也适用于那些企业高层管理人
员和营销人员。
凭借着深入的营销经验和独特的视角，Rebecca可以讲解涉及她所掌握的每一个主题。
想想看，在过去数年中，她涉猎了所有主流搜索引擎的各个方面。
她常常获知内幕信息，并事先注意到有关的最重要的产业发展。
Rebecca目睹了Web和Google的成长，目睹了MSN业务和Yahoo！
市场份额的下降，同时还关注着在我们行业中的重要发展。
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内容概要

与市面上多数搜索引擎优化书籍都以技术为出发点所不同，本书作者以营销战略的视点出发，字字珠
玑地论述了关于搜索引擎优化的51条技巧。
这些技巧都是经过成熟实践，获益颇丰的观点和理论，它们易于实现并且可以让你取得意想不到的收
获。
　　全书共分为10个部分，涵盖了从搜索引擎的深刻理解、内容优化、链接策略、站点代码优化、站
点排名、搜索引擎优化管理等内容。
另外非常值得说明的是，本书贴近最新的互联网趋势，将社会化网络元素融入搜索引擎优化当中，使
你能够与时俱进。
　　本书不仅适合从事搜索引擎优化工作的技术人员、市场营销人员阅读，同时也非常适合企业的高
层管理人员了解搜索引擎优化这一营销战略的各个方面。
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作者简介

Rcbecca Lieb是数字内容和PSEO方面的顾问、作家及编辑。

    在将近8年的时间里，她担任ClickZ网络的副总裁和主编．所负责的网站包括SearchEngineWatch
．corn，这是世界上最大的互动营销和广告的新闻、观点、社区和资源网站。
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书籍目录

第1部分　搜索引擎的基本知识  第1技　获得蜘蛛、机器人和爬虫的关注　  第2技　学会与Google共舞
　  第3技　流量？
不，是有价值的流量　  第4技　网上有你的口碑　第2部分　让站点脱颖而出  第5技　SEO是一个持续
性工程，千万别做完了就扔在那　  第6技　SEO不是马后炮　  第7技　SEO效果不是马上生效，也不是
持久不变　  第8技　你不再有主页　  第9技　就算不是出版商，你也要像他们一样思考　  第10技　网
站和网页设计盘点　  第11技　为用户撰写内容，搜索引擎随之而至　  第12技　关键字才是关键　  
第13技　使用关键字分析和研究工具　  第14技　网站统计也会带来坏消息  第15技　对新技术要三思
而后行　  第16技　内容管理系统的问题多多　第3部分　这就是奇妙的标签  第17技　标题中有什么？
所有⋯⋯　  第18技　元标签的相对重要性　  第19技　图像、音频、视频和其他媒体的标签问题　第4
部分　关于链接  第20技　相同的链接在搜索引擎面前会出现不同的结果　  第21技　通过目录网站建
立链接　  第22技　将SEO公共关系作为链接策略　  第23技　付费链接　  第24技　交换链接　  第25技
　广告也是链接　  第26技　让您的网站择邻而居　  第27技　博客是巧妙的链接策略　  第28技　关
于nofollow　第5部分　那些也是搜索引擎吗  第29技　搜索正在垂直化　  第30技　本地搜索　  第31技
　目录网站提交　  第32技　站外搜索引擎优化　  第33技　通用搜索和个性化搜索　第6部分　你生活
在社会化网络中  第34技　为搜索引擎优化建立博客　  第35技　使用RSS feeds来提升搜索引擎优化工作
效果　  第36技　让用户为你创建内容　  第37技　为图像、视频、链接和其他媒体打上标签　第7部分
　搜索排名  第38技　排名  第一的悄然改变　  第39技　PageRank不是关系网站生死存亡的关键因素　  
第40技　摇摆的长尾　第8部分 关于SEO管理  第41技　内部维护还是外包　  第42技　雇用一名优秀的
搜索专家　  第43技　优秀的SEO应该注重细节的东西　第9部分 不作恶  第44技　小心黑帽搜索引擎优
化　  第45技　搜索引擎对关键词堆砌和垃圾广告不“感冒”　  第46技　不要建立链接工厂　  第47技
　想取消屏蔽是很难的　  第48技　换到新域名将面临一定的压力　第10部分　除此以外  第49技　全
球搜索引擎优化　  第50技　移动SEO比以往更重要　  第51技　有时候你并不希望被找到　
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章节摘录

有一种观点是，如果浏览者到达了看起来是他期望的，实际上却是错误的页面，那么他们会立即开始
查找下一个。
是不是在每一个页面上都有明确的导航？
是不是都有内部搜索框？
是否能够明确表明他们所在的网站是干什么的？
那个页面是否能够清晰地表明网站的名字，并且包含可以回到其他部分的信息？
如果浏览者访问了一个产品页面，但是这个产品不是他们想要的，那么是否有一个“更多产品”的链
接，或者列出了可能合适的产品？
正如搜索者在搜索相关的结果，希望在搜索引擎中出现的网站主也有他们的目标：销售、注册、订阅
，或者其他的转换类型。
举例来说，如果网站的目标是让浏览者免费注册到一个邮件列表中，那么应该确保在网站的每个页面
都有执行相关操作的选项。
在曾经的日子中，网站的主页承担了如此繁重的任务。
而现在，所有可能被搜索到的页面都必须自己承担这些任务。
当一个用户进行搜索，他会找到匹配他搜索词的页面。
点击其中的某个结果，你将会直接被导向到相关的页面。
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媒体关注与评论

“Rebecca的书对于任何想了解如何在互联网上寻找信息的人来说都是字字珠玑。
”　　——Kevin M．Ryan(M0tivity Marketing公司SE0战略主席)”
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编辑推荐

《SEO必知必会51技》：大道至简的SEO思想高效卓著的SEO技巧网络营销人员的掌中宝还在苦于你
的SEO没有带来流量么?或许你还游离在某些技巧之外，从而觉得：SEO与管理、营销和公共关系领域
毫不相干；关键词?链接策略?开玩笑!我可以随处spam；SEO还需要技巧?我分分钟就可以搞定。
来自一线专家的51条技巧将颠覆你原有的SEO理念，让你快速掌握实用的SEO技能。
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