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前言

2007年1月1日，新企业会计准则在上市公司范围内施行。
按照财政部的部署，贯彻实施新企业会计准则体系要本着稳步推进的原则，逐步扩大实施范围。
2008年在符合条件的国有企业执行新企业会计准则体系，2009年全面推开，所有大中型企业全面执行
新企业会计准则体系。
2008年我国税法发生了一系列新的重大改革，尤其是《中华人民共和国企业所得税法实施条例>的施
行。
本书第一版的许多内容已过时，本书紧密结合我国当前国家财政、税收制度改革与发展实际，重视税
收筹划理论与实践相衔接。
再版对全书结构进行了调整，分为四部分：第一部分即第1章，介绍税收筹划的基本理论知识：第二
部分即第2～7章，讲授各个税种的税收筹划；第三部分即第8-10章，为财务管理中的税收筹划：第四
部分即第11章，介绍国际税收筹划。
调整后的章节内容更加紧凑、合理、简洁，也便于教学和读者阅读。
本书由深圳职业技术学院经济系吴静、汪治编著。
吴静负责全书框架设计，第1章由汪治编写，第2一11章由吴静编写。
鉴于水平有限，书中谬误之处在所难免，敬请专家、学者和读者批评指正。
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内容概要

　　《数字媒体导论》适用于数字媒体技术、数字媒体艺术、动画、游戏等相关专业的本科生、研究
生，也可供从事数字媒体经营、制作及研究的从业者阅读参考。
 数字媒体是融合的产物，是一个系统，每一个数字媒体从业者的眼光不应局限于某个领域，而应了解
整个系统。
因此《数字媒体导论》在介绍数字媒体本质的基础上，从数字媒体机构、数字媒体网络、数字媒体技
术、数字媒体产品和数字媒体内容、数字媒体终端6个角度系统地介绍数字媒体所涉及的理论、技术
、应用和发展趋势。
　　另外，鉴于数字媒体学科是科学性和艺术性的统一体，《数字媒体导论》在内容安排上采用了“
知识点+实例分析+思考”三部曲的结构，旨在让读者在了解数字媒体知识点的基础上，理解知识点在
实践中的应用，最终掌握如何应用知识点。
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章节摘录

插图：税收筹划也称纳税筹划、税务筹划。
我国的税收筹划目前尚处于初始阶段，而在西方发达国家，税收筹划对纳税人而言是耳熟能详的。
以下是几种较有代表性的观点。
。
荷兰国际财政文献局的《国际税收辞汇》的定义：“税收筹划是指纳税人通过经营活动或个人事务活
动的安排，实现缴纳最低的税收。
”印度税务专家N.J.雅萨思在《个人投资和税收筹划》一书中称，税收筹划是“纳税人通过财务活动
的安排，以充分利用税收法规所提供的包括减免税在内的一切优惠，从而获得最大的税收利益”。
美国加州w.B.梅格思博士在与别人合著的已发行多版的《会计学》一书中说道：“人们合理而又合法
地安排自己的经营活动，使之缴纳可能最低的税收。
他们使用的方法可称之为税收筹划⋯⋯少缴税和递延缴纳税收是税收筹划的目标所在。
”另外他还说：“在纳税发生之前，有系统地对企业经营或投资行为作出事先安排，以达到尽量地少
缴所得税，这个过程就是税收筹划。
”上述观点虽然在表述形式上有所不同，但其基本意义却是一致的，根据以上相互接近的表述，我们
可以给“税收筹划”下一个定义：税收筹划就是在法律允许的范围之内，通过对经营、投资、理财活
动等事项的事先筹划和安排，以尽可能取得少交税的税收利益为目的的活动。
税收筹划的目的是合理、合法地降低税收成本，增加经济效益。
因此，税收筹划是制订可以尽量减少纳税人的税收投资、经营或其他活动的计划。
因此，税收筹划是一种指导性、科学性、预见性很强的管理活动。
税收筹划有助于纳税人的财务利益最大化，同时，也有利于国家政策更好地贯彻和资源的合理利用。
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《数字媒体导论》：国家新媒体基地优秀人才培养重点项目
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