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内容概要

本书从国际市场分析、国际市场营销战略、国际市场营销策略3个层面对国际市场营销的理论和实务
问题进行了系统而深入的阐述，系统地介绍了国际市场营销的基本概念、国际市场营销环境分析、国
际市场营销调研、国际目标市场选择、国际市场营销战略、国际市场营销组合策略和国际市场营销管
理，并配有国际市场营销典型案例，展示了国际市场营销的研究成果和发展方向。
此外，本书还对国际市场营销最新理论发展和实践进行了归纳和探讨，增加了国际市场营销报告和演
示内容，以期进一步扩大营销者的视野。
　　本书可作为高等职业院校电子商务、市场营销、国际经济与贸易、工商管理、商务英语、商务管
理等专业的教材，也可作为各类企业经理和营销管理人员的培训教材。
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章节摘录

版权页：插图：商品经济在本质上就是市场经济。
在20世纪80年代以来，市场主体空前扩大，商品经济范围日益全球化，消费行为趋同化与民族化并存
，使商品交换在社会再生产过程中的地位和作用发生巨大的变化，消费既是生产的终点，更是生产的
起点，生产更加依赖于消费和交换了；市场经济活动空间空前扩大，商品从一地、一国流向全世界，
商品交换成功与否成为企业经营成败的关键；市场交换信息支配社会再生产信息。
在工业社会时期战略资源是资本，即使商品信息滞后，只要有资本扩大生产规模，产品不愁卖不出去
。
现在我们正在向信息化社会过渡，信息成为社会生产的战略资源，信息资源的收集和利用围绕商品的
交换展开，生产信息居于从属地位。
因此，面向21世纪我们可以说，商品交换职能在社会再生产过程中居于核心地位，企业市场营销职能
也成为覆盖企业生产经营活动全过程的基本职能了。
（二）国际市场营销国际市场营销是国内市场营销的延伸与扩展，是指企业在一国以上从事经营与销
售活动。
美国著名营销学家菲利普·R·凯特奥拉在《国际市场营销学》一书中指出：“国际市场营销是指在
一国以上把企业生产的商品或劳务引导到消费者或用户中去的经营活动”。
随着经济全球化的发展，各国企业经营活动日益同国际市场发生紧密的联系，许多企业由过去考虑“
应该在国内什么地方建立新厂或开辟市场”发展到现在考虑“应该在世界什么地方制造或销售新产品
”。
也就是说，企业跨国经营不仅把国内生产的产品销售到国际市场，而且在海外投资建厂生产及在国外
销售产品，如美国通用汽车公司、国际商用机器公司、可口可乐、麦当劳等公司都是典型的跨国公司
。
国际市场营销活动的舞台是世界市场，由于世界各国的政治经济制度不同，经济发展水平高低悬殊，
社会文化和语言环境差异较大，法律制度各具特点，加之参与国际市场经济活动的既有企业，又有政
府行政干预甚至包括社会公众和政治力量，因而呈现出纷繁复杂的情况。
国际市场营销专家认为，研究国际市场经营的实质不仅是采用什么营销技巧，更重要的是分析和掌握
国际市场多种多样的市场营销环境，并在此基础上采取有针对性的各种经营战略。
国际市场营销学在一定意义上可以认为是国际市场营销环境适应学。
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编辑推荐

《国际市场营销理论与实务》：工业和信息化高职高专“十二五”规划教材立项项目《国际市场营销
理论与实务》阐述了国际市场营销的基本理论、基本知识和操作方法，《国际市场营销理论与实务》
的特色在于：每章均设置能力目标和知识目标，使读者明确学习的目的；每章均设置引导案例，引出
正文，引导案例的讨论不仅引导学生运用所学知识探讨现实问题，而且提供了分析方法与思路；各章
都有一个“推荐研究网站”，为读者提供了一个学习国际市场营销知识的新平台，拓宽了视野；每章
都有与本章内容紧密结合的模拟实训，使读者通过演练，把所学理论与实际结合起来，学以致用；拓
展了原有的国际市场营销的研究领域，提出了国际市场营销新思维，总结和探讨了最新的国际市场营
销研究成果。
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