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内容概要

　　《市场营销理论与实务》采用案例引导、知识传授、实例运用及综合训练等教学形式，将市场营
销原理与技能传授给学生。
本教材紧扣市场营销人员所需的知识、技能和态度，从认识营销入手，介绍了营销环境和购买行为分
析及市场调研，市场细分与定位和市场营销战略，市场营销的4P策略，最后介绍了市场营销的计划、
执行与控制。
　　本书适合作为高职高专市场营销类专业、财经管理类专业、工商管理类专业及相关专业的教材。
此外，本书还可作为企业营销管理人员的培训和参考用书。
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