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内容概要

　　《市场营销学》从市场营销理论的发展入手，主要介绍了市场营销环境、顾客购买行为分析、目
标市场战略、市场分析技术、产品策略、价格策略、分销策略、促销策略、市场营销管理过程、网络
营销、国际市场营销及市场营销创新等内容，系统阐述了市场营销学的基本知识、核心理论以及市场
营销学未来的发展趋势。
　　本书内容完整、思路清晰，每章节均有开篇案例和案例分析，能够帮助学生提高分析问题、解决
问题的能力，有很强的指导性。
　　本书可作为高职高专教材，也可作为读者的自学参考书，以及企业员工的培训及参考用书。
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