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内容概要

　　本书为喜欢网络创业的朋友提供了一种怎样写好博客并利用博客赢利的方法。
其作者是世界热门博客网站www.problogger.net的创办人。
书中内容分为11章，逐步讲解了如何选择博客主题、分析市场、建立博客、提升博客以及获取收入。
作者基于多年的博客经营经验，对博客写作与赢利进行了全面深入的分析。

　　本书适用于已经拥有或准备创建博客的读者。
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