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内容概要

　　《公共关系理论与实务》全面、系统地介绍了公共关系的基本理论和社交礼仪的基本知识，并在
此基础上重点阐述了公共关系实务、公共关系技巧与技能、社交礼仪规范等，内容全面，体例新颖，
案例丰富，利于读者结合公共关系与社交礼仪的实践加以应用。
《公共关系理论与实务》可作为高职高专院校市场营销、人力资源管理等专业的教材，也可作为企业
管理人员及相关行业从业人员的培训或参考用书。
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编辑推荐

　  1.《全国高职高专市场营销专业规划教材：公共关系理论与实务》内容实用，很多实务的讲解都是
手把手教你怎么做，可以说学完即懂；　  2.编写老师为教学一线的老师，懂得如何把实践教学与课堂
教学进行融合；　  3.体例新颖，融入了对学生实践技能的培训。
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