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内容概要

　　《世纪英才中职示范校建设课改系列规划教材：电子电器产品营销实务（第2版）》以就业为导
向，基于工作过程，以十几种电子电器产品的营销为载体，将市场营销理论和营销导购实务有重点地
分散并有机地融入到各产品的营销工作任务中。
书中对各种电子电器产品的卖点或趋势进行了简单的归纳，并将每一产品售卖过程中若干营销技巧改
编为案例，还链接了产品的结构、性能、原理、分类、标识、使用方法、维护事项和故障判断等基本
知识。
本书以模块式的结构编排，从产品的角度来谈营销，内容紧密结合营销岗位实际。
　　《世纪英才中职示范校建设课改系列规划教材：电子电器产品营销实务（第2版）》可供中等职
业学校弱电类、经管类相关专业作为教材使用，同时也可供电子电器产品卖场的营销导购人员培训使
用。
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