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内容概要

　　《全国高职高专市场营销专业规划教材：市场营销策划》以培养学生的市场营销策划能力为目标
，内容涉及市场营销策划概述、市场营销调研策划、营销环境分析与市场选择、市场营销策划书编写
、产品策略、价格策划、渠道策划、促销策略、营销策划整体设计及运用、市场营销策划新方法共十
个方面的内容，突出了市场营销策划的技术性和实践性。
　　《全国高职高专市场营销专业规划教材：市场营销策划》可作为高职高专院校市场营销及相关专
业的教材，也可作为市场营销工作者和研究人员的参考用书。
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