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内容概要

本书是日本最畅销的大数据商业应用指南。
书中结合野村综合研究独家披露的调查数据，网罗了美国、日本标杆企业与政府的应用案例，就大数
据的商业模式隐私保护、法律框架、人才培养、经营战略等话题展开讨论，是一本无需具备技术背景
也能够无障碍阅读的综述类著作。

本书适合商业人士以及与大数据相关的IT从业者阅读。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<大数据的冲击>>
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城田真琴野村综合研究所高端IT创新部高级研究员、IT分析师，日本政府“智能云计算研究会”智囊
团成员。
负责高精尖技术趋势调研、供应商战略分析、国内外企业IT运用调查，专业领域为云计算、商务分析
、M2M、IoT等。
著有畅销书《云计算的冲击》、《你不可不知的云计算常识与非常识》、《IT大趋势 全球信息技术导
航图 2012年版》。
周自恒IT、编程爱好者，技术宅，初中时曾在NOI（国家信息学奥赛）天津赛区获一等奖，大学毕业
后曾任IT咨询顾问，精通英语和日语，译著有《30天自制操作系统》、《代码的未来》、《Android应
用开发入门》。
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编辑推荐

《大数据的冲击》是风靡日本、韩国的超级畅销书 ，独家披露野村综研的第一手资料，采用eBay、麦
当劳等美国、日本标杆企业的实践案例，野村综研大数据专家权威解析。
《大数据的冲击》适合商业人士以及与大数据相关的IT从业者阅读。
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