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内容概要

《解码应用商店》系统深入地介绍了应用商店的发展历程、应用商店的本质、产业链的结构、市场竞
争的现状、应用商店经营的六大关键要素(即壮大用户基础、探寻收入模式、发展应用、提升技术能力
、探寻新方向、主动出击等)、应用商店未来发展的决定力量、应用商店未来的形态、应用商店未来的
产业格局等。

《解码应用商店》主要适合互联网服务的运营者、咨询机构、高校、科研院所以及其他对互联网服务
感兴趣的人群阅读。
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