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内容概要

产品经理不是经理，却胜似经理，他是企业的守门员、领头人、协调员、鼓动者，多重身份下隐藏着
多重任务：高效地管理时间、项目，有效地促进协作、引领组织，准确地分析市场、研发产品，精心
地策划营销、运作财务⋯⋯情商、智商、财商，一个都不能少；充沛的精神和体力、丰富的市场实战
经验、灵活的沟通协调能力，样样都要精通。
《产品经理：从优秀到卓越》根据作者从事产品经理的多年“临床经验”，融合理论分析和实战案例
，助力产品经理实现从优秀到卓越的连环跳！
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作者简介

张卫东：曾就职联想集团、美国EDI公司，主要从事产品开发、产品管理和产品营销等相关工作。
 2005年至今，从事企业管理咨询和培训工作，对企业产品管理体系的建设和产品经理的培训积累了丰
富的实践经验。
针对产品经理培训开发的主要课程包括：《产品规划》、《价值营销》、《售前顾问》、《项目管理
》等。
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