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内容概要

根据卫生职业教育教学指导委员会组织编写和颁布的新一轮《全国中等卫生职业教育教学计划和教学
大纲》，卫生部教材办公室组织全国各中等卫生职业学校和部分医药高职高专学校的专家编写了7个
专业的108门教材，并均列为卫生部“十一五”规划教材。
本教材是药剂专业22门教材中的一本，主要供药剂专业教学使用。
    本教材遵循以服务为宗旨、以就业为导向、以岗位需求为标准的职业教育办学指导思想，坚持中等
卫生职业教育药剂专业的培养目标，力求做到理论知识“必需、够用”，理论知识与实践技能有机结
合，避免重理论而轻实用，强化知识的实践运用和专业能力训练，体现为中职生源服务的特点，满足
培养目标和业务岗位群对人才的基本要求。
    全书共分十一章。
与其他药品市场营销学教材相比，本书力图突显三大特点：一是针对药品市场营销学的专业特点和最
新发展趋势，突出了药品的市场营销特殊性，并尽量反映国内外药品经营领域中新的研究成果。
二是根据教材内容，相对应地编辑了近年来的一些药品营销案例，希望通过案例分析使学生能够更准
确地把握中国药品市场特点，从而提高学生的药品营销实战能力。
三是编写体例上尽可能符合中职学生的学习需要，列有导学、实例解析、相关链接、课堂互动、小结
、习题等内容，使得易学易懂。
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指导药品市场营销学教学大纲
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