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内容概要

刘兰茹主编的《处方药营销与实务》意在探索新时期下适合我国的处方药营销新模式。
分析了处方药营销的影响因素，从政策、环境、行为三方面阐述。
医药企业可以利用这些分析因素，调整和创新营销策略。
对处方药的营销模式和营销策略做了详尽的阐述，并介绍了制药企业的处方药营销新理念，希望医药
企业能在处方药营销竞争中制胜，不断加强营销管理与创新，?高处方药的营销层次，走专业化的医药
营销之路。
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章节摘录

版权页：插图：后的非处方药或者其成分的安全性存在严重的问题，该机构有权强制其再转换回处方
药，并将其非处方药从市场中撤出。
2.双跨身份机制，为医药企业在非处方药市场上树立品牌提供了时间为了安全合理地使用药品，处方
药可以有3～5年的转换过渡期，以双跨身份出现在市场上。
双跨身份的药品有相同的活性成分和品牌名称，但在应用剂量、用药持续时间、剂型、规格、包装等
方面不尽相同。
转换后的非处方药剂型要方便患者使用；转换过渡期为医药企业在非处方药市场上树立品牌提供了时
间。
（四）处方药向非处方药转换的市场营销策略1.把握药品适应症和消费者的需求，才能在细分市场获
得成功在进行处方药向非处方药转换之前，必须弄清处方药产品的适应症是否确实适合转换，因
为OTC作为自疗药品，其适应症应是轻微的、非急性的，并能进行自我诊断的。
是否能够确实为消费者带来好处，是保证处方药向OTC成功转换的首要条件。
20世纪90年代，原先在处方药市场治疗慢性溃疡的H2受体拮抗药，在OTC市场以治疗消化不良为适应
症上市。
先后有强生、史克必成和葛兰素威康的产品进入此市场。
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编辑推荐

《处方药营销与实务》：医药经营管理与实务系列
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