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内容概要

本书以我国推进“军民结合、寓军于民”为背景，分析了建立军品市场准入制度的必要性和重要性，
界定了军 品市场准入制度的概念和内容，明确了军品市场准入管制的目标和原则，提出了军品市场准
入制度形成和变迁的理论，形成了定性与定量相结合的军品市场准入制度研究方法。
 本书具有较强的学术性、系统性和创新性，提出了多种分析方法和模型，并对中国军品市场准入制度
的演化 过程进行了实证性分析，是一个理论和实践紧密结合的理论研究成果。
 本书既可供政府国防工业主管部门、军队装备机关在论证制订军品市场准入管理有关政策法规时参考
，也可供地方、军队有关管理政策研究单位借鉴，还可作为武器装备管理专业研究生的教学参考书。
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章节摘录

　　第一章 绪论　　1.1 研究背景和问题　　军品是典型的公共产品，是关系国家安全的特殊商品。
军品市场是一个竞争很不完全的市场，且市场机制的作用受到限制，因此对其进行管制是世界各国的
通行作法。
国防科技工业是研制、生产武器装备及其它军品的特殊行业，国防科技工业的水平和实力是衡量一国
综合国力的重要指标之一。
　　我国的国防科技工业经过50多年的建设，建成了专业门类比较齐全、科研生产手段基本配套的武
器装备科研生产体系，包括兵器、航天、航空、舰船、电子、核以及相关的配套行业，已初步形成了
一个规模较大、水平较高的军工研制生产体系，研制生产了大批先进武器装备。
近十五年来，随着国家经济实力的不断增强以及国家安全统一面临挑战，中国军费的投入有了一定幅
度的持续增长。
而国防科技工业，尤其是军工企业，由于军品采购金额的增加，员工普遍工作饱满，企业效益和职工
收入水平也有了较大幅度提高。
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