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内容概要

　　 本书是一本管理思想、软件设计思想、实施方法，以及企业内部信息化过程的操作方法的综合性
读物，它通过营销信息化全过程的思想、方法、步骤的运用，阐述中国企业信息化建设过程中应当如
何避免失败，如何走向成功，以及走向成功的方法。

    本书通过营销管理思想、营销管理方法，以及营销信息化的全面结合，为企业的信息化进程提供一
种可以借鉴的方法，适合用户企业、信息化软件提供商、企业营销人员，以及咨询公司的人员阅读和
参考。
本书同样适合热爱信息化的读者。
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作者简介

吴文钊先生，自由撰稿人和多家管理杂志专栏作者、国内多家著名企业的管理顾问；80年代中期在国
内获得计算机硕士学位，96年在境外获得管理学博士学位。
90年代初加入一著名咨询公司,在境内、境外从事管理咨询和IT咨询，至今咨询领域经验颇为丰厚。
自86年开始从事管理信息系
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