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内容概要

旅游行业具有高度的竞争性。
当人们计划长期度假或短暂休息、商务拜访或会议旅游时，可供选择的潜在旅游目的地的数量已大大
增加。
随着旅游标准和旅游者期望的不断提高，传统的度假型目的地已经不能完全依赖于游客的忠诚度而求
得生存。
    成功的旅游目的地——正如本书明确指出的那样，是那些具有与竞争对手相抗衡的比较优势，并能
尽力克服劣势的目的地。
因此旅游目的地层次上的旅游发展规划是一个对资源和市场进行合理评价、制定行动计划和检验效果
的循序渐进的过程。
在这个过程中应该：    开发目的地所独有的特性，并确定该特性所依存社区的需求定位；    确定目的
地目标市场，并调整目的地的旅游产品和促销策略，从而满足目标市场的需求；    考虑并关怀目的地
自身环境和遗产的重要性，同时努力使自己广受欢迎。
    本书通过大量图表详细解释了旅游目的地开发战略准备中的诸多要素和具体实践步骤，对开发活动
过程进行了解释性的指导。
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