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内容概要

本书系统阐述了汽车及配件市场营销的基本知识和基本理论，全书共分12章，主要内容包括：我国汽
车市场、汽车市场营销环境分析、汽车市场细分与目标市场选择、汽车用户购买行为分析、汽车市场
营销调查与市场预测、汽车产品策略、汽车价格策略、汽车分销策略、汽车促销策略、汽车市场营销
实务、汽车配件营销、汽车市场营销管理、汽车营销创新理论。
为突出汽车营销实践技能的培养，扩展营销思维，开阔眼界，在每章内容后均有案例分析或相关内容
文摘。

    本书可作为高职高专院校汽车类专业的教学用书，也可作为汽车营销与售后服务行来的培训教材，
还可供从事汽车营销与售后服务理论研究与实践的技术与管理人员阅读。
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