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内容概要

本书主要介绍了中国吸收外商投资的基本知识，政府对外商投资企业管理的基本政策规定，外商投资
企业进入中国市场的基本情况。
重点分析了外商直接投资对中国经济发展的影响，中国今后吸收外商投资的政策方向，跨国公司在中
国经营管理战略的最新变化。
同时，也简要介绍了中国内资企业“走出去”的情况，以及内资企业在海外的对外承包工程、对外劳
务合作的情况和对未来发展方向的展望。
    本书既适合作为高等学校管理类及相关专业研究生、本科生和大专生的教材，也适合于政府机关和
企事业单位作为涉外企业管理知识的培训教材，同时对于有兴趣致力于涉外企业管理的人员也不失为
一本较好的读物。
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