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内容概要

　　《中等职业学校教学用书（现代市场营销专业）：网络营销操作实务》根据现代市场营销职业岗
位的技能要求，通过大量的实例、课堂练习和课外实训，以就业为导向，以职业技能为本位，从内容
上把目前网络营销领域的几大热点技术（商业营销网站与网页、E-mail营销、搜索引擎营销、网络广
告营销、网络营销中的物流配送与管理、网络公共关系策略、网上商务站点的推广等），融入到市场
营销专业的教学和实践中。
通过学习，学生能较快地掌握相应的专业技能，全面提高在市场营销工作中的成功率与工作效率。
　　《中等职业学校教学用书（现代市场营销专业）：网络营销操作实务》汇集了市场营销与电子商
务等领域近年来的教学与科研成果，紧扣营销实践中的多方面需求。
其主要特点是：选材广泛，实训性强，突出能力的培养。
　　《中等职业学校教学用书（现代市场营销专业）：网络营销操作实务》结构合理，实例丰富，每
个案例和实战训练都以营销所必需的技能为核心来组织和安排，可作为职业院校市场营销专业、电子
商务专业、物流管理及商品配送专业、国际商务专业、电子信息类专业、信息管理专业、工商管理专
业的教材，也可供公务员、企业经理、营销管理人员培训学习使用。
　　《中等职业学校教学用书（现代市场营销专业）：网络营销操作实务》还配有电子教学参考资料
包（包括教学指南、电子教案及习题答案），详见前言。
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　　本书根据现代市场营销职业岗位的技能要求，通过大量的实例、课堂练习和课外实训，以就业为
导向，以职业技能为本位，从内容上把目前网络营销领域的几大热点技术（商业营销网站与网页
、E-mail营销、搜索引擎营销、网络广告营销、网络营销中的物流配送与管理、网络公共关系策略、
网上商务站点的推广等），融入到市场营销专业的教学和实践中。
通过学习，学生能较快地掌握相应的专业技能，全面提高在市场营销工作中的成功率与工作效率。
　　本书汇集了市场营销与电子商务等领域近年来的教学与科研成果，紧扣营销实践中的多方面需求
。
其主要特点是：选材广泛，实训性强，突出能力的培养。
　　本书结构合理，实例丰富，每个案例和实战训练都以营销所必需的技能为核心来组织和安排，可
作为职业院校市场营销专业、电子商务专业、物流管理及商品配送专业、国际商务专业、电子信息类
专业、信息管理专业、工商管理专业的教材，也可供公务员、企业经理、营销管理人员培训学习使用
。
　　本书还配有电子教学参考资料包（包括教学指南、电子教案及习题答案），详见前言。
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