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内容概要

商场如战场，而促销就是这个战场上的一件利器。
但在市场上我们看到的很多促销却存在这样一些问题：模仿或惯性促销多，个性或创新促销少；专业
策功力不强；促销效果不尽如意等。
那么，如何才能让促销发挥它应有的作用呢？
    作为一本实战型的营销类书籍，本书紧紧围绕促销的本质和发展方向，着重介绍了促销策划和技巧
，指导读者在合适的时间、合适的地点进行合适的促销活动。
书中没有泛泛地空谈大道理，而是辅以精选实例，在具体细节上下工夫。
其中，在促销活动中所使用的图案、标志，以及韩国知名企业的促销策划实例，更可以为中国企业所
借鉴，这使得本书颇具实用价值。
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