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内容概要

　　本书立足于高职高专学生的特点及未来从业的实际需要，依据教育部高职高专物流管理专业新教
学大纲，面向企业实际运作，以生动实用的写作风格将市场营销在物流中的运用进行介绍。
不论是从案例的挑选上、还是知识点的介绍上等都以现实的物流企业为背景，但也照顾了市场营销的
通用性。
除了以典型物流企业营销案例为导引，引出该章重点问题外，还设计有实例、问题卡片、物流营销技
巧、资料卡片、课堂案例分析、实训等多种生动活泼的栏目，作者还根据自己多年营销和策划经验，
每章后都有针对性地设计了至少一项与营销密切相关的必备技能、该技能的实现途径、培养方法。
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