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内容概要

本教材详细阐述了市场营销基本理论，市场营销观念及发展，市场营销环境与分析，消费者需求及购
买行为分析，目标市场选择，市场营销战略和策略规划，产品和产品策略，产品生命周期和新产品开
发策略，价格策略，分销渠道策略，促销策略，市场营销组织、实施与控制等。
本教材适用于高职高专院校市场营销、财务会计、工商管理、电子商务等专业选用，也可作为广大营
销爱好者的理想读物。
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