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内容概要

本书是高职高专电子商务及相关专业的教材。
全书分为理论和实训两部分，共有独立的9章。
第一部分为电子商务理论知识，包括第1到第6章内容，其中第1章电子商务概述，第2章介绍了电子商
务交易模式，第3章介绍了电子商务技术，第4章介绍了电子支付与网络银行，第5章介绍了网络营销，
第6章介绍了电子商务与物流；第二部分为电子商务实训，包括第7到第9章内容，主要介绍了电子商务
的三个实训平台，其中第7章为劳动部助理电子商务师实验，第8章为浙科电子商务模拟实验，第9章为
阿里巴巴电子商务实验。
本书最后附有643道综合练习题及其答案，题型包括单选题、多选题和是非题。
本书理论知识内容丰富，结构合理，3个实训平台代表性广泛且较实用。
　　除了用做高职高专电子商务专业教材之外，本书同样适合广大电子商务爱好者和大专院校相关专
业的师生阅读、参考。
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