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内容概要

　　《21世纪经管权威教材译丛：国际市场营销学（第8版）》由美国资深国际营销专家津科特和朗凯
恩所著，其第6版曾引进中国，受到广泛好评。
《21世纪经管权威教材译丛：国际市场营销学（第8版）》具有三个突出的特点：一是内容编排体现了
国际营销从出口营销向全球营销发展的趋势，让读者更好地比较不同发展阶段的国际营销的特点，同
时也便于使不同的企业接受。
二是案例资料特别丰富。
提供近近60个国际市场营销专栏，其中大多数也是微型案例，这些案例都是公司的真实业务并涉及广
泛领域。
三结合了电子商务和网络对国际营销的影响，探讨了公司与客户及供应商之间联络及经营模式的革命
性变化。
《21世纪经管权威教材译丛：国际市场营销学（第8版）》内容上乘，程度适中，非常具有可读性。
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作者简介

迈克尔·R·津科特在乔治敦大学（Georgetown University）商学院的Graduate School和Robert Emmett
McDonough School讲授国际商务和营销课程。
他在亚洲、澳洲、欧洲和美洲的许多大学担任聘任教授。
津科特博士在美国政府曾担任过副助理商务部长。
他还担任过在巴黎举行的经合组织工业委员会美国代表团的团长，并被任命为出口管制问题的高级顾
问。
伊尔卡·A·朗凯恩乔治敦大学商学院市场营销与国际商务系的成员。
他于1981——1986年任美国进出口心的副主任，并于1986——1987年任该研究中心主席。
目前，他正负责乔治敦大学的香港项目。
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书籍目录

第1篇 国际市场营销环境第1章 国际市场营销势在必行 1.1 什么是国际市场营销 1.2 世界贸易的重要性
1.3 国际市场营销的机会与挑战 1.4 本书的目标 本章小结 讨论题 附录A 营销学基础 附录B 国际市场营
销的地理学分析 第2章 国际贸易组织及美国贸易政策 2.1 历史 2.2 影响世界贸易的国际组织 2.3 美国贸
易地位 2.4 贸易和投资对美国的影响 2.5 对贸易问题的政策反应 2.6 贸易与投资政策的战略展望 本章小
结 讨论题 第3章 文化环境 3.1 文化的定义3.2 文化要素 3.3 文化信息的来源 3.4 文化分析 3.5 训练方面的
挑战 3.6 使文化为成功的营销服务 本章小结 讨论题 第4章 经济环境 4.1 市场的特征 4.2 经济环境对社会
发展的影响 4.3 地区经济一体化 4.4 新兴市场 4.5 发展中的市场 本章小结 讨论题 第5章 政治与法律环境
5.1 本国的政治和法律环境 5.2 东道国的政治与法律环境 5.3 国际环境 5.4 伦理问题 本章小结 讨论题 第2
篇 国际市场的进入与开发第6章 全球战略规划 6.1 全球营销 6.2 战略规划制定过程 6.3 全球化环境下的
本土公司 本章小结 讨论题 第7章 国际市场营销组织、执行和控制 第8章 国际市场调研第9章 市场的进
入与扩张 第3篇 出口营销组合第10章 出口产品的本土化第11章 出口定价第12章 营销沟通第13章 分销管
理第4篇 全球营销组合第14章 全球产品管理和品牌第15章 全球服务营销第16章 全球物流和物资管理
第17章 全球定价 第18章 全球促销战略⋯⋯附录 国际营销者的职业生涯
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编辑推荐

本书由美国资深国际营销专家津科特和朗凯恩所著，其第6版曾引进中国，受到广泛好评。
本书具有三个突出的特点：一是内容编排体现了国际营销从出口营销向全球营销发展的趋势，让读者
更好地比较不同发展阶段的国际营销的特点，同时也便于使不同的企业接受。
二是案例资料特别丰富。
提供近近60个国际市场营销专栏，其中大多数也是微型案例，这些案例都是公司的真实业务并涉及广
泛领域。
三结合了电子商务和网络对国际营销的影响，探讨了公司与客户及供应商之间联络及经营模式的革命
性变化。
本书内容上乘，程度适中，非常具有可读性。
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