
第一图书网, tushu007.com
<<网络广告学实验>>

图书基本信息

书名：<<网络广告学实验>>

13位ISBN编号：9787121064456

10位ISBN编号：7121064456

出版时间：2008-6

出版时间：电子工业出版社

作者：杨坚争 编

页数：175

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<网络广告学实验>>

内容概要

本书是与网络广告学（第2版）配套的实验教材，也可作为《网络广告经纪人》的配套教材。
本书根据网络广告实际应用过程中的主要环节和主要技能，根据我国目前教学实验条件，从网络广告
基本概念、网络广告预算与定制、网络广告设计、传统网络广告制作、富媒体和三维立体网络广告制
作、网络广告发布、网络广告效果评估、网络广告管理8个方面设计了相应的实验。
本书材料翔实，操作步骤详细，理论与实际相结合，力求紧密练习网络广告理论，对实际应用和操作
技巧给予读者具体的指导。
 本书对大中专院校广告专业、电子商务专业、商业管理专业和计算机专业的师生有重要的指导作用。
亦可作为广大网络广告从业人员、企业营销人员、网络广告爱好者从事网络广告活动的重要工具书和
参考书。
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章节摘录

　　实验2 网络广告预算与定制　　实验2-1 网络广告费用预算　　【注意事项】　　1.在综合营销领
域里考虑广告预算　　如何开展市场营销因商品而异，大体上可以分为拉动战略和推动战略。
营销战略的展开要随商品所处的阶段而应有所不同，不能因产品价格低就单纯地考虑采用拉动战略。
在商品流通阶段，如果能预先估测出是采取拉动战略好还是推动战略好，就可以减少失误。
　　如果在流通阶段采用的是以推动战略为主的流通政策，那么在制定预算时就应该把重点放在如何
帮助商家进行促销上；若采取的是鼓动消费者的拉动战略，则应该把预算的重点放在大众媒体上。
　　2.在竞争环境下考虑广告预算　　当今市场，每种商品面临的竞争环境都很残酷，其范围已不限
于国内，而常常涉及国际市场的竞争。
我们从啤酒市场就可以清楚地看到，过去人们都认为国产啤酒与外国啤酒应分别属于不同的市场，而
现在则不得不看到它们已属于统一的啤酒市场了。
国产商品受到外国商品销售价格的冲击而不得不降低售价已不是什么新鲜的话题了。
　　加入WTO后，必须考虑制定能在企业竞争、商品对抗的市场上取胜的广告预算。
是先于竞争企业，还是后于竞争企业在市场上推销产品，广告的预算额度将有所不同，采取的策略也
会有所区别。
　　即使同样是后上市，也要根据竞争对手的强弱而采取不同的策略。
当后于竞争企业进入市场时，或者考虑使产品成为人们的话题而使用大量的预算、做豪华的广告，或
者考虑为了避开竞争而瞄准空隙做重点促销宣传，以此来编制合理的预算。
　　选取的网络广告的形式要符合产品的特征以及目标人群的喜好。
　　3.以长期的观点看待产品，从商品生命周期和企业发展战略考虑广告预算　　可以说现在的商品
寿命都很短，过了10年仍然在市场上存在的商品大概只有1％左右。
商家首先需要对本企业的商品定位：是诸如虽然现在的销量少但属于有高成长性的商品，还是虽然现
在的销量多却日后会递减的商品？
也就是说，对于处在成长期的商品要强化其广告，使之在不久之后能成为本企业的拳头商品。
　　根据目前的市场变化情况，就算是以长远的眼光来编制预算也只能以3～5年为准。
现在是商品的变化之快已迫使厂家到了不得不更改企业名称的时代。
对于大多数从事销售的企业来说，其做广告的目的与其说是带有长远观点，还不如说更多地是为了现
在的销售。
带有长远观点的广告主要是企业为了保持自身形象而做的。
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