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内容概要

本教材对电子电器产品的营销环境、消费者市场等方面进行了分析，对电子电器产品市场营销机会的
选择做了介绍；对电子电器产品市场营销的产品策略、价格策略、渠道策略、足销策略，分别结合当
前的市场实际作了专门讲述；通过对绿色营销、定制营销、数据库营销和网络营销的讲述，介绍了电
子电器产品新颖的营销理念和方式。
本教材还对电子电器产品的营销战略、市场营销机会的分析、市场营销实务作了叙述，教材中安排了
实训内容可供学生练习之用。
　　本教材配有电子教学参考资料包，以方便教师教学使用。
 　　本书可作为中等职业学校电子电器应用与维修专业的教材，也可作为市场营销等专业培训班的培
训教材或自学参考书。
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章节摘录

　　模块1　电子电器产品经营概述　　目前电子电器产品已迅速地进入人们的生活，成为耐用消费
品的重要组成部分。
它从各个方面给人们带来了极大的方便，正使人们从繁重的、低效的、零散的劳动中逐步解放出来。
尤其是伴随着电脑技术的发展与应用，电子电器产品正在向组合式、多功能、全自动的方向发展。
电子电器产品不但改善了人们的物质生活，而且丰富了人们的精神生活。
　　不久的将来，人们渴望电子电器产品能为人类创造更为舒适的生活和工作环境。
电子电器产品已经是人们生活用品中不可缺少的一部分。
　　【学习目标】　　1.了解电子电器产品的概念　　2.了解电子电器产品的不同分类　　【学时建议
】1课时　　【基础理论知识介绍】　　1.1.1电子电器产品的概念　　1.电子电器产品的定义　　电子
电器产品一般是指应用电子技术，以电为能源的产品。
　　2.目前对电子电器产品的要求　　1）降低电子电器产品的能量消耗和使用费用　　在满足使用要
求的前提下，把节能作为提高电子电器产品性能和效益的重要标志，这一点对于长期运行的电子电器
产品，如电冰箱、空调器等，意义较大。
这类电子电器产品应采用廉价的新能源和降低能源消耗。
　　2）使用新型的材料　　按照电子电器产品的不同特点，使用能同金属一样满足产品性能和结构
上要求的新型材料，以减轻电子电器产品的重量，降低成本，提高电器绝缘性能和耐腐蚀性等。
　　⋯⋯
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