
第一图书网, tushu007.com
<<旅游经济学>>

图书基本信息

书名：<<旅游经济学>>

13位ISBN编号：9787121077395

10位ISBN编号：7121077396

出版时间：2009-1

出版时间：电子工业出版社

作者：李辉作 编

页数：216

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<旅游经济学>>

前言

　　随着我国国民经济持续快速发展，旅游业在促进经济发展、增加就业和收入、提高人们生活质量
等方面起到了其他产业不可替代的重要作用。
旅游经济学是旅游经济活动实践的科学总结，它随着旅游经济活动的发展而不断完善，并形成自身的
科学研究体系，它是研究旅游经济活动运转过程以及在这一运转过程中所反映出来的各种经济现象、
经济关系及其规律的学科。
旅游经济学来源于旅游经济活动的实践，又必将对旅游经济活动的实践起到指导和推动作用。
　　本书依据高职、高专财经类各专业教学计划及教育部颁发的关于《高职高专院校人才培养工作水
平评估方案（试行）》，贯彻和落实教育部16号文件精神，适应当前职业教育改革对实用教材的需要
而编写。
主要内容包括：旅游经济学概述、旅游产品与开发、旅游需求与供给、旅游市场与竞争、旅游成本与
价格、旅游消费与效果、旅游收入与分配、旅游经济效益与评价、旅游产业结构与产业政策、旅游经
济发展模式与发展趋势共10章内容。
　　本书在参考和吸收大量国内外有关教材的写作优点和思路的基础上，结合旅游经济发展的实际，
通过案例导入教学，围绕基本理论阐述旅游经济活动和经济现象，使内容通俗易懂，增强教材的可读
性和实用性。
构建以学习目标、导入案例、相关资料、各章小结、复习思考题、案例分析为内容的复合型教材模式
，以适应教师精讲、学生参与、师生互动、培养能力的新型教学理念和教学方法。
　　本书由李辉作任主编，并负责拟定编写提纲、统稿和定稿，于涛、李建民任副主编。
具体编写分工如下：第1章、第3章、第4章由齐齐哈尔大学李辉作编写，第2章、第9章由河南科技学院
于涛编写，第7章、第8章由黑龙江旅游职业技术学院李建民编写，第6章、第10章由江苏农林职业技术
学院李萍萍编写，第5章由陕西财经职业技术学院余小花编写。
本书由黑龙江广播电视大学李莉主审。
　　本书适用于旅游管理、酒店管理等专业四年制应用型本科和二、三年制高职学生，还可供读者自
学和参考使用。
　　本书在编写过程中参考了大量相关领域的文献，已列示于书后的“参考文献”，但仍可能有遗漏
。
在此谨向相关作者表示诚挚的谢意！
　　由于编者水平所限，书中难免存在疏漏和不妥之处，敬请广大读者和专家批评指正，编者将不胜
感谢。
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内容概要

　　旅游经济学是旅游管理专业的专业基础课程。
旅游经济学是以现代经济理论为指导，运用经济学、管理学、旅游学等多学科知识与方法，全面系统
地阐述旅游经济学的基本理论和方法。
本书由旅游经济学概述、旅游产品与开发、旅游需求与供给、旅游市场与竞争、旅游成本与价格、旅
游消费与效果、旅游收入与分配、旅游经济效益与评价、旅游产业结构与产业政策、旅游经济发展模
式与发展趋势共10章内容组成。
　　本书注重内容的系统性、科学性、先进性和实用性，浅显易懂。
教材通过案例有效地将理论和实践结合起来，增强了知识性与趣味性。
每章后的复习思考题形式多样，习题内容与教材紧密结合，便于读者对教材知识内容的把握，同时各
章后面的案例分析可以提高学生分析问题和解决问题的能力。
本书适合于高职高专院校旅游管理、酒店管理等相关专业的教学，同时对希望了解旅游经济的相关人
员也有实践指导意义。
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作者简介

　　李辉作，吉林人，1961年生，现任齐齐哈尔大学应用技术学院财贸系旅游教研室主任。
多年来，一直从事会计学、经济学、旅游经济学、管理学、旅游学概论、餐饮经营与管理、旅行社经
营与管理、旅游市场营销等课程的教学工作，积累了较为丰富的教学实践经验，熟悉高职教育的特点
。
编写教材有《基础会计学》、《现代餐饮企业经营与管理》、《西方经济学》、《管理学基础》等；
发表学术论文10余篇；主持黑龙江省教育厅《黑龙江省农业产业循环经济与可持续发展模式研究》课
题，参与国务院农业普查办公室《农业生产大户生产经营行为研究》等课题。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<旅游经济学>>

书籍目录

第1章　旅游经济学概述1.1　旅游经济的产生和发展1.1.1　旅游经济活动概述1.1.2　旅游经济活动的产
生1.1.3　旅游经济的发展1.1.4　旅游经济学的产生1.2　旅游经济学研究对象及内容1.2.1　旅游经济学
的学科特点1.2.2　旅游经济学的研究对象1.2.3　旅游经济学研究的主要内容1.3　旅游经济学与其他学
科的关系1.3.1　旅游经济学与经济学的关系1.3.2　旅游经济学与旅游学的关系1.3.3　旅游经济学与其
他学科的关系1.4　旅游经济学的研究方法1.4.1　理论与实践相结合的方法1.4.2　定性分析与定量分析
相结合的方法1.4.3　静态分析与动态分析相结合的方法1.4.4　微观分析与宏观分析相结合的方法本章
小结案例分析题复习思考题第2章　旅游产品与开发2.1　旅游产品的概念与构成2.1.1　旅游产品的概
念2.1.2　旅游产品的构成2.1.3　旅游产品的特性2.1.4　旅游产品的内外部关系及其转化2.2　旅游产品
的价值和使用价值2.2.1　旅游产品的价值2.2.2　旅游产品的使用价值2.3　旅游产品的组合及开发2.3.1
　旅游产品的类型及其组合2.3.2　旅游产品的开发2.3.3　我国的旅游产品2.4　旅游产品的生命周
期2.4.1　旅游产品生命周期的阶段2.4.2　旅游产品生命周期的变异2.4.3　延长旅游产品生命周期的经
营策略本章小结案例分析题复习思考题第3章　旅游需求与供给3.1　旅游需求3.1.1　旅游需求的概念
和特征3.1.2　旅游需求的产生3.1.3　旅游需求的规律3.1.4　影响旅游需求的因素3.1.5　旅游需求的指
标3.2　旅游供给3.2.1　旅游供给的概念3.2.2　旅游供给的内容3.2.3　旅游供给规律3.2.4　影响旅游供
给的因素3.3　旅游需求与供给的弹性理论3.3.1　弹性的一般概念3.3.2　旅游需求弹性及弹性系数3.3.3
　旅游供给弹性及弹性系数3.4　旅游供求矛盾与平衡3.4.1　旅游供求的矛盾3.4.2　旅游供求矛盾的表
现3.4.3　旅游供求矛盾的调节机制本章小结案例分析题复习思考题第4章　旅游市场与竞争4.1　旅游
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章节摘录

　　第1章 旅游经济学概述　　导入案例　　太空旅游　　随着科学技术的进步，人们已经不满足于
在“地球村”内旅游了。
太空旅游是基于人们遨游太空的理想，到太空去观光游览，给人提供一种前所未有的体验，最新奇和
最为刺激人的是可以观赏太空旖旎的风光，同时还可以享受失重的感觉。
而这两种体验只有在太空中才能享受到，可以说此景只有天上有。
太空游项目始于2001年4月，第一位太空游客为美国商人丹尼斯·蒂托。
　　发展太空旅游业，不仅仅只是让普通平民体验太空生活，它还有着重要意义，例如可以利用太空
旅游的收益继续发展航天事业，使昂贵的资金来源不仅限于政府资助，加快人类航天技术的发展。
也可以让普通平民，特别是有较强经济实力的个人，更加了解航天事业的重要性和优越性，使他们尽
自己的有限能力参与其中。
在太空旅行中，专家可以利用这个机会研究人类移民太空所遇到的困难和麻烦。
所以，太空旅行不只是少数人的奢侈消费，它对于人类的航天事业有着非常重大和深远的意义。
　　目前轨道飞行的费用从最初的2000万美元涨升到3000万美元后，随着美元的贬值再次涨到4000万
美元，已付订金的观光客排到了2009年，太空旅游只能是“富人的俱乐部”，因此，降低费用是扩大
太空旅游市场的关键。
　　英国亿万富翁理查德·布兰森旗下的维珍银河公司于2008年揭开了新型亚轨道太空船设计的神秘
面纱。
“太空船2号”是全球第一艘商用太空船，报价20万美元，体验2个多小时的亚轨道飞行。
英维珍银河公司计划2010年推出太空组团游，迄今吸引了250多人订票，8万多人申请，首批游客是6名
俄罗斯商人。
　　随着航天技术的不断发展和相关应用的不断深入，“太空经济”时代已经到来。
“太空经济”包括各种太空活动所创造的产品、服务和市场，如空间技术与产品、卫星应用、空间科
学、太空工业、太空农业、太空资源利用、太空能源、太空旅游、航天及太空文化产业、航天支援与
保障服务以及其他相关产业等。
新兴的“太空经济”正在改变地球上人类生活的方方面面。
　　⋯⋯
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