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前言

　　自我国实行对内搞活、对外开放的经济政策以来，各行各业都获得了前所未有的发展。
随着我国工业生产规模的扩大和经济发展水平的提高，教育行业受到了各方面的重视。
尤其对高等职业教育来说，近几年在教育部和财政部实施的国家示范性院校建设政策的鼓舞下，高职
院校以服务为宗旨、以就业为导向，开展工学结合与校企合作，进行了较大范围的专业建设和课程改
革，涌现出一批示范专业和精品课程。
高职教育在为区域经济建设服务的前提下，逐步加大校内生产性实训比例，引入企业参与教学过程和
质量评价。
在这种开放式人才培养模式下，教学以育人为目标，以掌握知识和技能为根本，克服了以学科体系进
行教学的缺点和不足，为学生的顶岗实习和顺利就业创造了条件。
　　在高职教育新的教学模式下，各院校不断对专业建设和课程设置进行改革，教学改革的成果最终
要反映在教学过程中，其中主要的体现形式为教材创新。
电子工业出版社作为职业教育教材出版大社，具有优秀的编辑人才队伍和丰富的职业教育教材出版经
验，有义务、有能力与广大的高职院校密切合作，参与创新职业教育的新方法，共同出版反映最新教
学改革成果的新教材，为培养符合当今社会需要的、合格的职业技能人才而努力。
　　近期由我们组织策划和编辑出版的“全国高职高专院校规划教材·精品与示范系列”，主要具有
以下几个特点。
　　（1）本系列教材的课程研究专家和作者主要来自于教育部和各省市评审通过的多所示范院校。
他们对教育部倡导的职业教育教学改革精神理解得透彻准确，并且具有多年的职业教育教学经验及工
学结合、校企合作经验，能够准确地对职业教育相关专业的知识点和技能点进行横向与纵向设计，能
够把握创新型教材的出版方向。
　　（2）本系列教材的编写以多所示范院校的课程改革成果为基础，体现重点突出、实用为主、够
用为度的原则，采用项目驱动的教学方式。
学习任务主要以本行业工作岗位群中的典型实例提炼后进行设置，项目实例较多，应用范围较广，图
片数量较大，还引入了一些经验性的公式、表格等，文字叙述浅显易懂。
增强了教学过程的互动性与趣味性，对全国许多职业教育院校具有较大的适用性，同时对企业技术人
员具有可参考性。
　　（3）根据职业教育的特点，本系列教材在全国独创性地提出“职业导航、教学导航、知识分布
网络、知识梳理与总结”及“封面重点知识”等内容，有利于老师选择合适的教材并有重点地开展教
学过程，也有利于学生了解该教材相关的职业特点和对教材内容进行高效率的学习与总结。
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内容概要

　　《市场营销实务》阐述了与营销实际工作息息相关的市场营销基本概念，寻找营销机会，制定产
品开发策略、价格策略、渠道策略、促销策略，现代市场营销新知识等内容，并将课程的学习与创业
知识紧密结合，设计了与创业相关的综合实训项目。
《市场营销实务》融知识性、实用性和趣味性于一体，具有“理论通俗易懂、案例丰富新颖、创业导
向明晰、实训轻松实用”的特色。
让读者在轻松的学习中掌握营销的基本知识，树立创业意识，并掌握一定的创业技巧。
《市场营销实务》配有“职业导航”、“教学导航”、“知识分布网络”、“知识梳理与总结”，以
便教学和读者高效率地学习知识与技能。
　　《市场营销实务》可作为高职高专院校市场营销、工商管理、经济管理、会计、金融以及理工类
各专业的市场营销课程教材，也可作为职工大学、函授大学、中职学校的教材以及各类企业营销人员
的培训教材。
　　《市场营销实务》配有电子教学课件，详见前言。
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