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前言

　　广告发展到今天，已经与人们的经济社会文化生活紧密联系在一起，懂得如何评判一则广告的优
劣，熟悉广告的运作过程，掌握一定的广告技术，善于运用广告为企业服务，已经成为一名合格营销
人员的基本能力要求。
　　为适应时代的要求，本书从广告、营销专业学生掌握广告策划理论知识和实践技能的需要出发，
依照广告策划的流程，突出实践训练环节，以必要的理论铺垫为基础，以设定课题、组织调研、制定
广告战略为起点，开展全程模拟广告策划活动，强化学生实践技能的掌握。
全共11章，旨在指导学生设计问卷调查表，开展广告产品和媒介调查，分析广告产品的市场机会点和
阻碍点，拟定广告战略、策略、媒介方案，开展广告创意和文案写作，有效进行广告评价、掌握广告
公司的运作流程和广告管理技术。
　　本书的特色主要体现在以下各方面：　　1.理论与实践相结合　　理论与实践的关系，在这里不
用叙述。
在实际运用过程中，很多人会碰到这样一种情况：纯凭经验经营广告，往往会增加失败的风险；纯凭
理论经营广告，广告的文化性地域性特色，也会带来重重困难。
理论与实践的结合，不仅是知识的结合，而且是人与人的结合，也是科学与操作的结合，全球化与地
域化、普遍性与差异性的结合。
　　2.实用性、可操作性　　紧紧把握“培养具有一定技能、专业的高等职业人才”（灰领）是本书
的另一特点，也是高等职业教育的立足点。
单纯讲述广告理论是不够的，必须根据广告主、广告公司、媒体的实际情况，进行操作环节和手法式
的设计与评估。
在开展广告业务时，应针对不同的广告主体进行讲述，在保证基本概念准确的基础上，偏重掌握方法
与技能，切中要害，体现实用的特点。
　　3.强调案例教学　　案例教学是高职教学的必备教学形态，是增加教学内容，活跃课堂气氛的重
要手段。
本书中，注重学生学习能力的培养和综合素质的提高，每一章内都有大量的鲜活案例穿插在各个理论
点上，章后附有案例，用案例进行问题的分析，以锻炼学生分析问题和把握问题的能力。
附录里放有案例，是对整个广告运作环节的案例大检阅。
通过案例使学生摆脱过去枯燥的纯理论教学模式。
　　4.具有时代感和国际化　　随着我国经济的深入发展，我国工商企业在营销实践中有许多的创新
活动，并直接体现在广告领域。
本书在收集大量新案例的基础上，将其上升到理论高度加以分析。
同时，本书注重吸收广告领域的新理论、新方法，既介绍了我国广告业的现状，把当今我国一些著名
企业的广告案例介绍给大家，又把一些国际广告大鳄，根据国际化和本土化原则进行广告开发与运营
的经验与大家分享。
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内容概要

本书依照广告策划的流程，突出实践训练环节，以必要的理论铺垫为基础，以设定课题，组织调研、
制定广告战略为起点，开展全程模拟广告策划活动，强化学生实践技能的掌握。
全书共11章，第1章为广告策划概述部分，根据“必需”和“够用”的原则，从广告策划的基本概念和
要素入手，主要阐述广告策划在营销和广告运动中的地位、作用、类型、特征等。
第2章为广告策划的过程，基本说明广告策划的内容和类型、程序等。
在此基础上，其余各章基本按照广告策划流程、突出实践环节、重点强调广告策划的理论与实践相结
合的思路，对广告调查与分析、广告战略策划、广告策略策划、广告创意策划、广告表现策划、广告
媒体策划和广告预算策划、广告效果测评、广告策划书撰写等内容进行了论述。
　　本书既适合广告专业学生教学使用，又适合高等职业院校营销、策划专业学生学习广告策划相关
专业知识，同时，也可供经济管理相关专业学生和广告公司从业人员参考。
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练习　　实训训练　第7章　广告表现策划第8章　广告媒介策划第9章　广告预算策划第10章　广告效
果测定策划第11章　现代广告策划书附录　广告名词英汉对照一览主要参考资料与文献
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章节摘录

　　1.1 现代广告策划的含义、性质　　1.1.1 现代广告策划的定义　　1.策划的含义　　要讲述现代广
告策划必须先弄清楚策划的定义和内涵。
对策划的认识古今中外也不一致。
　　策划学者们认为，人类社会的发展史就是人类进行策划并实施策划的历史。
人类从战胜自然、改造环境到治理国家、振兴民族，从人际交往、生存竞争到外交往来、两军对阵，
从经营企业、开拓市场到发展事业、繁荣文化⋯⋯无不需要审时度势、运筹帷幄。
这就是所谓的“策划”。
　　策划就是为达到一定目标所进行的行动方案的谋划。
　　在中国古代，策划的名词性较强，与现在的计划、计谋、谋略、对策的意思比较接近。
比如，“三思而后行”的“思”；“凡事预则立，不预则废”的“预”；“运筹帷幄之中，决胜千里
之外的”的“运筹”；“先谋后事者昌，先事后谋者亡”的“谋”。
这些都表现了一种古朴的策划思想，属于“出谋划策，策略规划”的策划范畴。
　　在中国现代，《现代汉语词典》对策划的解释为筹划、谋划，并演绎到政治、军事、经济、文化
不同的领域有许多成功的案例，如乒乓外交、2008年奥运会申办，“一国两制”的国策等。
　　“策划”一词最早出现在1955年出版的一部题为《策划同意》的著作中，作者爱德华·伯纳斯率
先提出了这一具有挑战性的概念。
而策划作为一个概念性的词则是在现代的公共关系领域中出现的。
早在20世纪初，美国著名公共关系专家艾维·莱特贝特·李就通过他所创办的美国第一家专门从事公
共关系业务的企业——宣传顾问事务所，开展了一系列公共关系策划活动。
此后，策划思想和工作方法迅速普及开来。
　　美国哈佛企业管理理论认为：“策划是一种程序，在本质上是一种运用脑力的理性行为。
基本上所有的策划都是关于未来的事物，也就是说，策划是针对未来要发生的事情做当前的决策。
换言之，策划是找出事物因果关系，衡度未来可采取之途径，作为目前决策之依据。
亦即策划是预先决定做什么，何时做，如何做，谁来做。
策划的步骤是以假定目标为起点，然后订出策略、政策以及详细内部作业计划，以求目标之达成，最
后还包括成效之评估及回馈。
从而返回到一个新起点，开始了策划的第二次循环。
策划是一种连续不断的循环，螺旋式交替上升的过程。
”　　在现代社会中，策划观念的普及，策划手段的运用，都已经大大超出了古代军事领域和现代公
共关系领域，而深入到了社会政治、经济、文化生活的各个层面。
“策划”成为了一种方法论意义的思维方式和运作方式。
策划已经成为人们使用频率较高的词。
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编辑推荐

　　既适合广告专业学生教学使用，又适合高等职业院校营销、策划专业学生学习广告策划相关专业
知识，同时，也可供经济管理相关专业学生和广告公司从业人员参考。
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