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前言

　　在这个世界，最大的竞争来自于你和你的想象力之间的竞争。
而在“你”和“想象力”之间有一片具有无限可能性的次元空间，叫做“互联网”。
　　互联网带给人们最大的享受，便是把“想象力”落实，让世界上的一个个孤岛被“互联”了起来
，有了“互联”，就有了“互通”和“互动”——人们从旁观者到参与者，甚至发起者；从单方面的
获取信息，到参与到信息的制作和传播；从以“你”为中心，到以“我”为中心⋯⋯一系列的迹象都
表明，互联网在朝着越来越符合人类基本需求的方向发展着。
　　因此，起源于人类群居本性的“社区”需要，成为了我们构建互联网世界的本能诉求。
根据Alexa 2009年3月的数据显示：在全球范围内，排名前10的网站中有5家是社区类网站，分别
是Youtube、Facebook、Wikipedia、Blogger和MySpace。
也就是说，突出人际互动、话题讨论、个人展现、内容分享的社区类网站，正在毫无悬念地成为继门
户、搜索、即时通信之后的互联网最大热点。
不知从什么时候开始，Web 2.0、社区、论坛、SNS这些东西开始充斥于我们的耳边。
这些新鲜的技术，不仅吸引了越来越多用户的参与，同时也成为了互联网从业者竞相投身其中的乐土
。
　　作为一家8年来始终专注于互联网社区事业的公司，可以说，康盛创想（Comsenz）见证并参与谱
写了中国互联网社区的发展史。
从初期的CDB，到现在引领论坛发展潮流的Discuz! 7.0；从X-Space博客产品到现在被广泛采纳
的UCenter Home SNS产品；从代码级的软件Hack到网络化的Manyou开放平台⋯⋯我们对用户需求的
敏锐嗅觉和对产品细节的执着追求，使我们多年来始终被模仿，从未被超越。
经过8年的发展，我们占据了中国互联网社区产品70%以上的市场份额，并成为了世界范围内用户数量
最多社区产品及平台提供商。
　　时至今日，我们仍深刻地感到：Discuz!、UCenter Home、SupeSite、Manyou开放平台等这些产品
还在路上，离用户心目中的“完美”还有很大的差距。
因此，我们时刻不敢放松。
我们明白，每一次激烈的头脑风暴，每一次的升级与完善，都不足以使产品发生质的飞跃。
但不积跬步无以至千里，我们始终愿意成为不断去“做”的人，通过一点一滴的行动，去迎接来之不
易的“质变”。
　　2006年年底，电子工业出版社出版了《Discuz!社区管理员实用教程》一书，这本以Discuz! 5为蓝本
介绍社区产品技术与使用的书籍对一些用户起到了很大的帮助作用。
时至今日，始终秉承着“帮助用户成功”理念的康盛创想，除了不断完善产品和服务外，也开始深入
研究社区网站主的生存、运营和发展问题。
　　近几年时间里，我们与不同类型的社区网站深度合作，分析网民的心理、喜好和行为，尝试不同
的运营手段，并对这些运营方法所产生的效果进行跟踪评估，从而积累了一些有价值的第一手资料。
因此在本书中，我们在介绍产品技术与使用的同时，还穿插了一些调查报告、数据分析、运营方法、
经验总结等内容，以期为社区网站管理员提供更多有效的指引，帮助社区网站实现更大的成功。
　　受勤奋、富有创造力的站长和社区管理员们所赐，中国的去中心化、垂直社区之发达程度，在世
界范围内首屈一指。
这些不仅成为社区网站主的精神寄托，同时也为他们带来不菲的物质回报。
2004年后，从55BBS、十九楼到爱卡汽车网⋯⋯到我们目睹了一个又一个Discuz!用户的创富奇迹——从
个人站长到资产千万的成功创业者——并坚信这些奇迹将会越来越快地被刷新和续写。
　　根据CNNIC发布的中国互联网发展状况报告，截至2008年年底，中国网民总数已近3亿。
然而对于一个13亿人口的大国，中国的网络普及率只有区区22.6%，仍然远低于发达国家70%以上的水
平。
按照近年来复合增长率计算，中国在未来3～5年里，将新增至少3亿网民，也就是说，对现在的3亿网
民的市场而言，3～5年后将再造一个全新的互联网市场。
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　　就康盛创想而言，能为这么多的用户和网民提供服务，无疑是非常幸运的；同时，作为社区网站
主的您，应该说在某种程度上讲也是幸运的——改革开放三十年以来的中国，总是不停孕育着各种各
样崭新的机会。
伴随网民数量的快速增长、细分领域和区域化市场的成熟、公民个性化价值观和社会多元文化的建立
，种种这些因素都成为了垂直类、地域类、细分市场和垂直化社区网站最好的生存土壤。
　　历史是由普通人创造的，随着包括社区产品、平台、服务在内的配套产业的成熟，我们衷心地期
望在不远的将来，有越来越多的社区网站能够实现自己的成功，也希望在中国互联网发展史上，个人
站长、社区网站主和社区管理员们能够写下属于自己的精彩一页！
　　最后，希望本书能够对那些有志于建立或运营互联网社区的朋友们有所帮助，也希望各位读者、
用户、准用户朋友继续一如既往地为本书和相关的产品、平台提出您的需求、意见和建议，以鞭策我
们在今后做得更好。
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内容概要

　　本书作为社区网站实用宝典，详细地介绍了Web 2.0下互联网社区的发展。
从初学者的角度阐述了搭建一个互联网社区所应具备的心理素质和技术能力，通过向导的方式，一步
一步引导读者建立起自己的互联网社区。
在书中以康盛创想的互联网社区应用Discuz!论坛和UCenter Home个人空间为案例，由浅入深、详细地
介绍了各个社区应用的安装，基本使用，高级管理，运营思路等。
又谈到了开放平台在今后发展中的意义，深入剖析了康盛创想推出的Manyou漫游开放平台给站长带来
的机遇。
    本书附赠光盘一张，内容包括时下流行的社区应用软件（UCenter、Discuz!、UCenter Home），本地
化的社区演示系统（ComsenzEXP），网站管理软件（超级站长），以及超大量的教学视频、电子使
用手册（CHM）、历年互联网社区调查报告等重要参考资料。
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编辑推荐

　　?揭开知名网络社区成功的核心机密！
　　?传授Web 2.0网站运营的关键技巧！
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