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内容概要

这是一本不仅系统讲述搜索引擎优化（SEO）的原理、技法、思维、经验的畅销作品，而且论述了市
场学、营销学、心理学怎样与搜索营销形成综合战略的经典著作。
从说明网站的搭建该怎样围绕搜索引擎优化开始，到网站优化的具体策划和技术细节，再到搜索营销
的持续开展，说明打造投资回报率高的网站应该怎样具备必需的搜索营销思维和战略做法，是作者12
年网站营销经验，特别是搜索引擎优化（SEO）实现营销方面的技术和实践总结。
本书帮助读者建立搜索营销的概念，分析搜索营销广告和网站优化的相辅相成，并从认识搜索引擎的
原理开始，导出搜索引擎优化的真正含义，向读者引入以搜索引擎优化为宗旨的“第三代网站建设”
的新观念和设计理念，并结合网站的运营，将实现成功网站营销的重要因素通盘置于搜索引擎优化的
大思维之中，说明搜索引擎优化不是孤立执行的，是与网站的各个因素休戚相关的、与网站的成长是
并行的。
　　本书适合各个行业负责网络营销和网络品牌推广的负责人和技术人员阅读，包括负责企业市场推
广的专业经理人、项目主管、网站设计者、程序员，政府和事业单位网站编辑及维护的技术人员，以
及其他各行业接触网络营销的站长和管理员。
本书也适合作为教材，为各大专院校的MBA或EMBA、职业教育培训中心的电子商务教程补上必不可
少的一块内容。
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的标签优化 　　　14.2.4 网站内部链接的制定 　　14.3 运行之后的维护和养育 　　　14.3.1 内容的持
续完善和更新 　　　14.3.2 外部链接 　　　14.3.3 流量监视 　　范例二：诺基亚游戏手机网站 　
　14.4 网站设计分析 　　　14.4.1 图像问题 　　　14.4.2 死链接问题 　　　14.4.3 转向问题 　　14.5 竞
争力分析 　　14.6 关键词分析 　　14.7 分配使用关键词 　　14.8 网页的标签优化 　　14.9 SEO效果体
现 　　14.10 多语种优化 　　范例三：大学运动队网上商店 　　14.11 关键词研究 　　14.12 eBay
和Froogle的统计 　　范例四：搜索营销之王奥巴马 　　　14.12.1 SEO .0成为主角 　　　14.12.2 SEO .0
的娴熟应用 　　14.13 搜索引擎优化的优化 　第15章 打造投资回报率高的网站 　　打造有价值的专业
网站 　　15.1 个阻碍访客-顾客转化的弊病 　　15.2 案例研究：中国航空公司网站 　　　15.2.1 网站的
易用性 　　　15.2.2 航空网站的设计 　　　15.2.3 美国航空网站的评比 　　　15.2.4 中国航空网站的评
议 　　　15.2.5 艾瑞对航空网站可用性的研究 　　15.3 投资回报率与网站开发 　　15.4 美国Zappos的
成功经验之谈 第6篇 搜索引擎优化与企业管理　第16章 搜索营销教学与企业管理 　　SEO人才的迫切
需求 　　16.1 SEO是现代企业管理的必知 　　16.2 美国搜索营销教学的讨论 　　16.3 开设搜索营销课
程的美国院校 　　16.4 企业管理专业如何增补搜索营销课程 　　　16.4.1 搜索营销课程的不同教学对
象 　　　16.4.2 参与搜索营销公司的实习 　第17章 搜索营销的10大成功原则 　　前言 　　主题一：
用搜索数据洞察真实需求 　　　原则1：收集搜索数据透视市场需求 　　主题二：制定迎合市场的营
销方案 　　　原则2：清晰科学的营销目标是成功的基础 　　　原则3：关键词策略永远是效果优先 
　　　原则4：制定科学的衡量手段 　　　原则5：对营销趋势建立合理预期 　　主题三：方案的实施
也是了解市场的过程 　　　原则6：网站是营销效果的关键 　　　原则7：关键词分组与拓展要以人群
为出发点 　　　原则8：标题描述要能吸引真正用户，挡住无效点击 　　主题四：用数字衡量效果，
后期渐进优化 　　　原则9：依靠追踪工具 　　　原则10：搜索营销是理解市场的过程，要不断进取
，勇于尝试 附录A 搜索引擎优化常用术语（中英对照） 附录B Google（谷歌）建站指导 附录C Baidu（
百度）建站指导 　参考资料
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章节摘录

　　第1篇 网络营销正道是搜索　　第1章　搜索营销助推世界经济　　经济危机中的生命线　　从美
国的次贷危机到席卷全球的金融风暴，各个产业受到的冲击和影响已经逐渐凸现，世界上没有任何一
个角落可以完全不受影响，中国企业同样不能独善其身。
温家宝总理今年1月在世界经济论坛年会上讲到：坦率地说，世界金融危机对中国经济也造成较大冲
击，我们正面临严峻挑战。
在金融危机的影Ⅱ向下，中国的中小企业群落是一片风声鹤唳，而著名学者郎成平更是指出，这场危
机在中国目前还只是秋天，难过的冬天还没有到来。
的确，危机不仅影响了外贸行业，而且已经开始真正大规模波及各行各业了。
　　急剧萎缩的市场给这些企业出了一个难题：继续花钱做广告，经费再也供不起；停止广告，市场
转眼就丢失。
然而，过去的经验告诉我们，如果停止广告，短期可以帮助企业保留利润，长期来说，会削弱品牌，
导致市场占有率的萎缩，产品销量下降，给竞争者和追赶者难得的可乘之机。
丘永梅，John Pawle在“做经济衰退后的赢家”（《销售与市场》杂志）一文中举例说明了在20世纪70
年代欧洲经济衰退中如果停止产品、品牌通过广告的持续曝光，长期会有严重后果：品牌忠诚度降低
，品牌体系塌陷，最终失去市场份额，而要赢回失去的需要付出更大的代价和更长的时间。
在那次危机中，雪佛兰汽车加大广告投入，而竞争对手福特汽车则削减广告14％，最终雪佛兰的市场
份额增加2％，而福特汽车花了五年才赢回失去的市场份额。
在危机中，消费者的手头紧，会选择他们觉得放心的品牌。
企业唯有让他们听见声音才能不至于被忽视、被遗忘。
　　在这种形式下，除了政府在政策倾斜上积极帮助企业外，企业本身也在积极寻求对策，一个很明
显的趋势就是加快了向互联网靠拢，实现营销的升级和转型。
对于向网络营销的转移，营销专家李志起这样分析：“中国是全世界拥有网民数量最多的国家，已经
将近3亿，而且这一优势还在不断提升，互联网的市场潜力非常巨大，只要调整好自身，那么此次危
机对那些有准备的企业来说将是乘机扩大品牌知名度和拓展市场与业务的良机。
”　但是，同时他还指出，一方面，传统行业拥有新兴的互联网产业缺乏的深厚、专业的人脉；另一
方面，互联网行业拥有自身的技术以及平台优势，二者如果能将各自的优势进行互补，必将更加有利
于各自的发展。
　　冬天可以淘汰弱者，网络营销可以让真正的强者脱颖而出。
因此，我们可以看出，网络营销对于经济危机时代的企业有着特别重要的意义。
商务电子化和它的营销模式即网络营销，小则可以救活一个失业工人，大则可以救活一个企业。
美国2001年秋天因为911事件、硅谷IT泡沫经济的崩溃发生的时候，作者正在美国攻读学位，目睹了美
国经济是如何从危机总复苏的。
　　当时美国数字营销调研机构CickZ报道，在经济负增长的时候，51％的消费者转向网上去讨价还
价i同时，65％的在线购物者感觉到网上购物帮助他们省了钱，55％的全美国的消费者相信通过网上购
物确实比到零售店购物能够省钱。
七年以后的今天，当我们再次遭遇经济危机的时候，过去的经历给了我们足够的启发。
在线市场研究机构eMarketer最新发布的报告预测，2009年美国网络广告支出仍将成长8.9％，也就是说
，即使遇上经济衰退，网络广告仍会持续增长。
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媒体关注与评论

　　欧朝晖的书就是意在传输、教育先进的理念和思维，不仅仅是从技术上，而是从策略上为国内电
子商务的发展助推。
　　新东方教育科技集团董事长　　俞敏洪　　利用搜索引擎优化的高新技术，优化多语种网站，拓
展国际市场，将会为全球化进展起到创新、提速的作用。
　　世界华人集团联盟主席世界经济十大华人，杰出投资风云人物　　沈田义　　《SEO智慧》一书
讲解了搜索引擎优化的拓展应用，对于帮助优秀网站实现影响力提升、扩大网站渗透力和感召力，具
有实际的指导意义，值得一读。
　　盛大文学有限公司CEO　　侯小强　　本书的确是一本有助于我们中国企业提升自身的在线销售
水平、发展电子商务及网络精准营销的教科书和参考书。
　　中国计算机世界传媒集团计世在线总经理　　饶渐平　　搜索时代的每一天，都是从网上搜索开
始的。
《SE0智慧》就是要告诉读者如何在互联网上点石成金的智慧。
　　搜狐总编助理　　阳光　　如果打造一个有高收益、高回报的网站，必须有正确的指导而避免走
入误区。
。
《SE0智慧》是一部帮助企业建立网络策略的绝好读物。
　　中国名牌专家中国科技金融促进会，风险投资委员会秘书长　　万力　　欧朝晖四年前就已经将
搜索引擎优化与企业网络营销成功紧密结合的观念带进台湾地区，在此我代表台湾地区的业界同仁恭
贺新书的出版和畅销。
　　台湾联网国际首席营运官，台北市政府网络行销顾问　　罗经宗
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