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内容概要

本书是以实践应用为导向的营销策划实务教程，介绍营销策划的基本知识和策划操作的一些基本程序
与方法。
本书从基本理论、基本策划程序和方法、策划实战分析方面介绍营销策划的通用内容，又从战略策划
、战役（推广）策划、战术策划（产品、促销等方面）的角度详细地阐述营销策划的具体操作方法。
    本书坚持以营销理论作为策划活动的指导，重视策划分析思路与方法的介绍，强调用科学的过程保
证科学的策划结果。
同时对营销活动的细节进行分析，重点介绍营销策划的基本操作规范和策划思路。
    本书可作为高职高专市场营销、工商管理等专业的教学用书，也可作为中小企业经营者、市场营销
人员、营销咨询人员和营销策划研究者、学习者的参考书。
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章节摘录

第1章 营销策划导论1.2 营销策划理论基础营销策划是根据企业营销的历史和现状来谋划未来的行为，
是围绕企业经营目标，依据营销规律，配置企业资源的活动。
因此研究营销策划必须弄清营销策划所依循的理论内容。
为了方便后续的策划分析，在这里简单介绍策划活动将涉及的相关理论。
1.2.1 营销策划理论内容营销策划是一项多学科交叉的综合性活动，涉及诸多学科的多种理论。
但是，就其学科本源来说，市场营销学和创造学是构成其学科的基本骨架。
市场营销理论主要揭示市场营销活动的一般规律，主要内容如下。
1.五种经营观念经营观念包括生产观念、产品观念、推销观念、市场营销观念、社会市场营销观念。
（1）生产观念。
这种观念是从企业本身出发，认为市场什么都需要，企业只要能生产出来即可，故称为生产观念或生
产导向。
生产观念假设消费者会接受任何他能买得到并且买得起的产品，因此，企业的一切经济活动都以生产
为中心，经营管理的主要任务是在企业内部加强管理，提高劳动生产效率，增加产品数量，降低成本
，达到获取利润的目的。
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编辑推荐

《营销策划理论与实务(第2版)》特点：工学结合——教材体系突出教学过程的实践性、开放性和职业
性，强化职业能力培养；校企联手——教材内容兼顾职业资格考证，提升岗位竞争能力；案例贴切—
—教材案例贴近实际，综短学生校内学生与实际工作的距离；资源丰富——教材配有电子教案、参考
答案等教学资源，免费下载，方便教学；作者优秀——来自一线的“双师型”骨干教师，倾力打造实
用型精品教材。
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