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内容概要

本书综合介绍了下一代电子商务的基本理论及热点技术，并且以IBM Websphere Commerce这一全球领
先的电子商务解决方案为例进行实际应用方面的介绍，对国内电子商务从业人员加深对电子商务理论
理解的深度、提高电子商务的实际应用水平具有很高的参考价值。
    本书适合从事电子商务系统开发与设计的工程人员、企业IT主管与信息系统规划人员，以及高等院
校电子商务、信息系统和计算机相关专业的教师和学生阅读。
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编辑推荐

　　《下一代电子商务——理论、应用及基于IBM WebSphere Commerce平台的实践》的作者团队成员
都是在电子商务领域具有丰富经验的专家，他们在书中为大家提纲挈领地介绍了下一代电子商务的理
念与精髓，例如灵活的商业模式、Web 2.0时代的电子商务、多渠道销售、SOA与电子商务、移动电子
商务等。
《下一代电子商务——理论、应用及基于IBM WebSphere Commerce平台的实践》也援引了大量的文献
，从电子商务的发展历史到未来趋势，把读者引入了下一代电子商务的世界。
相信通过这些综述性的论述，以及对一些专题的深入浅出的讲解，可以帮助读者更全面地了解下一代
电子商务。
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