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内容概要

本书分8个模块，系统介绍了金融服务与金融市场、金融营销的基本原理、金融市场营销分析、金融
产品营销策略、金融产品定价策略、金融产品分销策略、金融产品促销策略、金融产品网络营销等金
融营销知识与金融营销技能。
本书既注重金融营销理论知识的传授，又面向实际应用需要，以银行等金融企业工作内容为依据，以
知识的运用和技能培养为目标来安排教学内容，学以致用。
并且运用案例，使教学内容与企业实际紧密结合，体现教学内容的科学性、实用性。
    本教材不仅可以作为财经类中等职业学校学生的专业基础教材，也可供其他专业的学生选用，还能
作为从事相关工作的成人自学作参考。
    本书配有电子教学参考资料包（包括教学指南、电子教案、习题解答），详见前言。
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章节摘录

　　模块1 金融服务与金融市场　　单元1 金融服务　　一、金融行业的产生　　说到金融行业的产生
，就不能不首先了解货币与信用的有关知识。
今天，说到货币，许多人的理解可能更多的是指纸币和硬币。
然而人类社会发展到今天，货币的含义要远比人们日常生活中司空见惯的货币更为宽泛。
我们可以从货币的基本含义上去理解，货币，根源于商品，是一种特殊的商品，是其他商品进行交易
的工具，它是金钱的具体表现形式和度量单位，也称为“流通货币”。
　　历史上，货币的出现与商品的交易是紧密联系在一起的。
在某种程度上，我们可以认为商品交易的发展过程，同时也是货币产生和发展的过程。
因此，货币是商品交易的产物。
　　人类社会早期的商品交易是以物物交易进行的。
后来随着生产和社会分工的发展，参加交易的商品种类和数量不断增多，物物交易已经不能满足人类
社会商品交易的需要。
为了解决物物交易的局限性，人类开始通过一些交易媒介进行交易，使商品交易得以延续和发展下去
。
通过交易媒介进行交易，是指首先把属于自己的物品换成充当交易媒介的商品，然后再用所获得的交
易媒介去换取自己所需要的物品，使商品的交易活动变成了买和卖的过程。
此时，充当交易媒介的商品从一般商品变成了特殊的商品，成为一般等价物，即货币。
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