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内容概要

　　《移动增值应用开发技术导论》以移动通信和Internet为背景，从理论层面整理和分析了移动增值
业务和移动增值应用的概念、分类、业务体系和产业链结构；接着从宏观角度介绍了国外内移动增值
业务和移动增值应用的发展现状；进而通过介绍现代移动通信系统的组网理论引入了典型移动增值应
用如SMS、MMS、WAP、移动定位、手机游戏、移动流媒体等的体系结构、功能模块、业务流程和相
关技术；最后通过著名企业的开发实践介绍了移动增值应用的开发、策划和营销过程，并对移动增值
应用和未来移动通信的发展进行了展望。
　　《移动增值应用开发技术导论》体系完整、结构清晰、文字流畅，不仅可以帮助读者从整体上把
握移动增值应用的发展现状，提供知识储备，同时，也为我国移动运营商开发和发展移动增值应用提
供借鉴。
　　《移动增值应用开发技术导论》可以作为高等职业院校的教材，也可供有关技术培训及工程技术
人员参考。
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章节摘录

　　第1章 移动增值应用的含义与现状　　1.1 移动增值应用概述　　相信大家还记得2006年由中国湖
南卫视携手蒙牛乳业集团、中国天娱传媒联合推出的“蒙牛酸酸乳快乐中国超级女声”活动。
“超级女声”的浪潮席卷全国，万人空巷看“超女”、说“超女”，、这番景象恐怕只有当年播出《
血疑》、《渴望》时可堪比拟。
但最大的不同是：看《血疑》、看《渴望》甚至看春节联欢晚会，都只是被动地看，而“超女”却带
有极大的参与性，投票和拉票活动简直让人疯狂。
其中最大的法宝，就是移动增值业务中的短信业务SMS（Short Message Service）。
　　2008年北京奥运会期间，用户对奥运赛事的关注使得信息需求量猛增，各种信息服务量巨增。
北京奥运会在创造一个又一个体育奇迹的同时，也带来了赛场外的通信商机。
从奥运手机报到手机电视，从网上观看奥运比赛到电话查询比赛时间、战况和金牌数，2008年8月8日
北京奥运会开幕之后，由多家通信运营商精心提供的人们之前或熟悉或不熟悉的通信增值业务，热到
了前所未有的程度。
手机广告、可视电话、数字家庭和视频监控等业务也在奥运中得到广泛应用，它们和普通人的距离越
来越近。
　　⋯⋯
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