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前言

2008年7月间，电子工业出版社邀请全国20多所高校几十位机电领域的老师，研讨符合“工程教育”要
求的教材的编写方案。
大家认为，这适应了目前我国高等院校工科教育发展的趋势，特别是对工科本科生实践能力的提高和
创新精神的培养，都会起到积极的推动作用。
教育部于2007年1月22日颁布了教高（2007）1号文件《教育部财政部关于实施高等学校本科教学质量
与教学改革工程的意见》。
同年2月17日，紧接着又颁布了教高（2007）2号文件《教育部关于进一步深化本科教学改革全面提高
教学质量的若干意见》。
由这两份文件，可以看到国家教育部已经决定并将逐步实施“高等学校本科教学质量与教学改革工程
”（简称质量工程），而质量工程的核心思想就在于培养学生的实践能力和创新精神，提高教师队伍
整体素质，以及进一步转变人才培养模式、教学内容和方法。
教学改革和教材建设从来都是相辅相成的。
经过近两年的教改实践，不少老师都积累了一定的教学经验，借此机会，编写、出版符合“工程教育
”要求的教材，不仅能够满足许多学校对此类教材的需求，而且将进一步促进质量工程的深化。
近一年来，电子工业出版社选派了骨干人员与参加编写的各位教授、专家和老师进行了深入的交流和
研究。
不仅在教学内容上进行了优化，而且根据不同课程的需要开辟了许多实践性、经验性和工程性较强的
栏目，如“经验总结”、“应用点评”、“一般步骤”、“工程实例”、“经典案例”、“工程背景
”、“设计者思维”、。
‘学习方法”等，从而将工程中注重的理念与理论教学更有机地结合起来。
此外，部分教材还融入了实验指导书和课程设计方案，这样一方面可以满足某些课程对实践教学的需
要，另一方面也为教师更深入地开展实践教学提供丰富的素材。
随着我国经济建设的发展，普通高等教育也将随之发展，并培养出适合经济建设需要的人才。
“高等院校机电类工程教育系列规划教材”就站在这个发展过程的源头，将最新的教改成果推而广之
，并与之共进，协调发展。
希望这套教材对更多学校的教学有所裨益，对学生的理论与实践的结合发挥一定的作用。
最后，预祝“高等院校机电类工程教育系列规划教材”项目取得成功。
同时，也恳请读者对教材中的不当、不贴切、不足之处提出意见与建议，以便重印和再版时更正。
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内容概要

本书根据“现代设计方法与产品开发”课程教学的基本要求编写而成，力求将现代设计方法放在新产
品开发过程中讲授，从而使读者更有利于把握现代设计方法的全局和提高实践能力。
其主要内容包括绪论、设计方法学、产品开发战略与组织、产品构思与概念设计、创造技法与创新设
计、反求设计、产品结构体系与模块化设计、工业设计与宜人性设计、优化设计、有限元方法、可靠
性设计、鲁棒性设计、产品评价、产品营销与市场推广。
书中还开辟了工程背景、内容提要、学习方法、点评等栏目，同时任课老师可通过华信教育资源网免
费下载配套的电子课件。
    本书可作为高等院校工科各专业本科生、研究生学习现代设计方法、产品设计与开发的教材，也可
供从事产品设计、机械设计及理论等领域的科研人员和工程技术人员参考使用。
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章节摘录

插图：新产品开发对企业的重要意义是不难理解的，但是在实际中，新产品的开发却并不那么容易。
不少企业新产品开发速度较慢，往往是由于存在以下一些障碍。
（1）缺乏大量有效的新产品构思。
构思是新产品开发的首要前提，但构思的产生，并能达到新颖性、实用性和可操作性的要求却是不容
易的。
特别对于一些比较成熟的产品来讲，构思和创意的余地已经相当狭窄，这往往成为新产品开发的一个
大的障碍。
（2）资金短缺。
资金的问题也已成为新产品开发的一个制约。
一些好的产品构思往往需要很多开发资金的投入，即使将来有很好市场前途的产品，只要企业资金上
有困难，也就难以将其投入开发。
（3）市场细分导致市场难以达到必要的市场规模。
市场竞争促使企业将目标市场划分得越来越细，而过细的市场划分会使企业面对一个过于狭小的市场
，从而使产品的预期销量达不到必要的经济规模，因此企业将不得不放弃对新产品的开发。
（4）激烈的市场竞争使新产品开发的风险增大。
市场竞争有可能导致多家企业同时开发某一新产品，从而使产品一进入市场就面临着激烈的竞争，这
不仅使企业的市场进入成本大大增加，而且有可能很快被挤出市场。
20世纪90年代初期中国出现了“排浪式”投资现象，众多企业进行同类型的集中投资和产品开发，结
果使得相当一部分企业由于竞争失利而陷入困境。
这说明随着市场竞争的进一步激化，新产品开发的风险也会越来越大，从而对企业开发新产品的积极
性会产生很大影响。
（5）仿制和假冒产品的迅速出现，给新产品的开发效益带来很大损失。
一些新产品刚刚进入市场，马上就会有大量仿冒产品紧紧跟上，结果，企业还未来得及回收投资，产
品市场就已经饱和，这也使企业不敢轻易地开发新产品。
新产品的开发对于企业至关重要，但又充满风险。
所以，企业在开发新产品方面必须积极谨慎，既要注意不断地更新产品，又要对所准备开发的新产品
进行认真研究，反复论证。
不能知难而不为，更不能盲目投资、草率从事。
应严格按照科学的方法进行新产品的开发。
总之，新产品开发的意义在于以下几点。
（1）开发新产品是企业生存和发展的根本保证。
（2）开发新产品能够更好地满足人们日益增长的物质和文化生活要求。
（3）开发新产品是提高企业竞争能力的重要手段。
（4）开发新产品是提高企业经济效益的重要手段。
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编辑推荐

《现代设计方法与产品开发》：现代设计方法与产品开发：《现代设计方法与产品开发》不像一般教
材那样，只孤立地讲授部分现代设计方法，而是将现代设计方法放在新产品开发过程中讲授，从而使
读者更有利于把握现代设计方法的全局和提高实践能力、《现代设计方法与产品开发》每一章都按照
基本概念、基本原理、实现方法、应用实例的逻辑展开，条理清晰，便于学习，并为任课老师免费提
供电子课件详细内容请见目录。
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