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前言

这一切都是因为SEO。
 2006年4月，我开始写“SEO每天一贴”博客。
开始写时没有什么特别的目的，只是想记录、分享自己的一点SEO心得。
从2003年起我就以网络为生，主要就是靠SEO推广网站。
国外SEO人员写博客、分享经验很普遍，所以我就想把自己了解的一些知识、经验写下来。
说实话，那时候对国内SEO行业一无所知。
后来我了解到，2006年时国内很少有人公开分享SEO技巧。
也许正因如此，“SEO每天一贴”很快成为国内被引用、转载和抄袭最多、最受欢迎的SEO博客。
 2006年6月，Robin、小鹏、石头和我，四个没见过面的SEO爱好者，共同发起成立SEO研究团队“点
石互动”，掀起国内研究、分享SEO的热潮。
 今天，点石论坛已经没有了当初的热闹，我的博客因为写书而停写很久了，被我们传染而开始写SEO
博客的人也大多停止更新了。
但回想过去几年，可以清楚地看到，SEO从一个大家热烈讨论的话题变成所有网站的基本要求，喧嚣
过去，SEO观念已深入到所有做网站的人的脑海里。
 在博客上分享SEO毕竟不可能很系统、详细，很多人希望我写一本SEO书。
本来我觉得SEO内容网上已经很多了，而且搜索行业变化太快，信息容易过时，所以出版社找我写书
时，我写出了《网络营销实战密码》，而不是一本SEO书。
但几个原因促使我还是写了这本《SEO实战密码——60天网站流量提高20倍》。
 首先，虽然SEO概念普及了，但在很多人眼里，SEO和作弊、欺骗是一回事儿。
这是对SEO的极大误解。
写一本书，详细介绍健康的、正规的白帽SEO，才能让更多的人知道什么是真正的SEO。
 其次，我在出版上一本书《网络营销实战密码》时一再强调，那不是一本SEO书，但还是有很多读者
抱怨SEO内容太少，可能大家印象里Zac这个名字和SEO联系太深了。
写这本专门讨论SEO的书，也是为了弥补上一本书给读者带来的缺憾。
 再次，搜索和SEO行业变化是很快，但SEO的很多原则并没什么变化，甚至可以说，五六年来，SEO
基本思路和方法都没有本质变化。
这使我确信，现在写出来的SEO原则和大部分技巧在未来几年不会过时。
新工具、新技巧可以在博客里和本书再版时更新。
 最后，看过几本SEO书及网上很多新手的反馈意见后觉得，一些刚开始学SEO的人需要一个手把手示
范的过程。
小范围单独指导是个方法，但无法扩展，要对更多人有益，还是得靠书籍。
所以本书包含了一个非常详细、篇幅近6万字的真实案例。
这是本书独特的地方，在其他地方还没有见到过这样的案例。
 本书详细、系统地介绍了正规、有效的SEO实战技术，包括关键词研究、网站架构优化、页面优化、
外链建设、效果监测及策略修正，以及作弊与惩罚、排名因素列表等专题。
 第1章简单讨论为什么要做SEO。
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内容概要

　　《SEO实战密码：60天网站流量提高20倍》详细、系统地介绍了正规、有效的seo实战技术，包括
为什么要做seo、搜索引擎工作原理、关键词研究、网站架构优化、外链建设、效果检测及策略修正，
以及作弊与惩罚、排名因素列表、常用的seo工具、seo项目管理中需要注意的问题等专题，最后提供
了一个非常详细的案例供读者参考。
　　《SEO实战密码：60天网站流量提高20倍》不仅对需要做seo的人员有帮助，如个人站长、公司seo
或网络营销人员、seo服务公司人员等，对所有与网站有关的人都有参考价值，如网站设计人员、程序
员、大中专院校网络营销和电子商务专业学生、网络公司技术和营销团队、传统商业公司电子商务团
队等。
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作者简介

昝辉：网名zac，1992年毕业于北京航空航天大学电子工程系，1995年北京电影学院硕士研究生毕业。
1997来到新加坡在后期制作公司担任编辑和项目经理等职务。
Zac于2006年开始写中文博客《SE0每天一贴》。
几个月内《SE0每天一贴》成为中国SE0领域被引用最多，最受欢迎的行业博客之一，很多文章在网上
广为流传。
Zac也多次受邀在新加坡及中国举办的搜索营销大会及网络营销研讨会、讲座中演讲。
2009年出版畅销书《网络营销实战密码》。
2006年6月Zac与其他三位志同道合者共同发起成立SE0研究团队“点石互动”，现已成为中国SE0研究
的旗帜性平台。
2003年创建中新网络科技，是新加坡发展最快的主机供应商之一。
在没有广告预算及社会关系的情况下，中新网络科技的发展完全依靠网络营销。
除了主机和服务器服务外，Zac也向新加坡、中国及英国、美国、马来西亚等国家数十个客户提供网
络营销顾问咨询服务。
在运营自己网站及为客户提供顾问服务过程中，Zac积累了大量网络营销实战经验。
由于工作语言是英语，Zac在了解、实验国际最新网络营销趋势和手法方面有独特优势。
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章节摘录

插图：亲身做过网站的人都很清楚SEO的重要性。
不排除有极小一部分网站不希望有人来看，比如我和太太给女儿写的博客，我们从不向别人提起，只
有少数几个至亲好友知道，那几乎算是我们的私人日记，并不想让更多人看到。
但99.9％的网站是希望有人来看的，而且人越多越好。
不管网站赢利模式和目标是什么，有人来访问是前提。
而SEO是给网站带来访问者的最好方法，没有“之一”。
虽然也有其他网站推广方法，运用得当时效果非凡。
但总体来说，没有其他方法像SEO一样这么吸引人：·搜索流量质量高。
其他方法是把网站推到用户眼前，用户本没有访问你的网站的意图。
来自搜索的用户是在主动寻找你的网站，目标非常精准，转化率高。
·性价比高。
SEO绝不是免费的，但确实是成本相对较低的，尤其是站长自己掌握SEO技术时。
·可扩展性。
只要掌握了关键词研究和内容扩展方法，网站可以不停地增加目标关键词及流量。
·长期有效。
网络广告、PPC一旦停止投放，流量立即停止。
事件营销效果明显，但话题过去，流量也就消失。
而只要不作弊，搜索排名一旦上去，可以维持相当长时间，流量源源不断。
·提高网站易用性，改善用户体验。
SEO是很少的（如果不是唯一的话）必须修改网站才能实现的推广方法之一，而SEO对页面的要求很
多是与易用性相通的。
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媒体关注与评论

《SEO实战密码》将给你思路、眼界和方法的拓展之道。
选一个适宜阅读的角落，一杯咖啡，一支笔，听Zac系统地讲SEO知识、见解和经验分享吧。
我们都知道，你的竞争对手也会是Zac的粉丝。
 　　——葛小飞（天真），SEM.LA博主 Zac是一名真正的搜索引擎营销的爱好者、观察者及实践者。
对所有试图进入或正在从事SEM/SEO工作的人来说，无论是Zac的博客，还是他出版的书籍，都是不
可错过的。
 　　——石头，点石互动联合创始人 像Gmail的存储空间一样，本书带给你的信息量也会随着书
中SEO项目的进展递增，带你进入真实、与未来互动的“SEO实战密码”！
 　　——边悦，资深SEO人 很早很早以前就有很多很多的SEO人员期待着Zac推出SEO的专业书籍，我
也同样期待。
除了对Zac的专业能力有着充分的信心，同样对他在博客里提出的将会完整揭示一个SEO案例的全过程
充满了好奇。
实战实例，《SEO实战密码》，2010年最值得购买的一本SEO书籍。
 　　——曾荣群，赢时代总裁，SMX搜索营销大会召集人 如果说SEO是门艺术，那么Zac绝对是顶尖
的艺术老师之一，贯通中外，拥有国际一线实战经验。
此书更是在《网络营销实战密码》基础上进一步挖掘细分，庖丁解牛般完美呈现了SEO。
SEO将会在这本书的传播下变成一种思维，任何与因特网相关的生意，都将会有它的身影。
 　　——邓少炜，SEMWatch 联合创始人 和互联网上那些SEO教程最大的区别在于，《SEO实战密码
》是一本真正把你领向SEO精髓的经验集，而经验就是区分SEO水平高低的唯一标准。
你把这本书翻得越烂，追着你的荣耀和金钱就会越多！
 　　——康轶文（kyw），seotest.cn博主，易闻搜索营销公司 Zac的《SEO实战密码》值得一看，它应
该是中文搜索引擎优化领域最全面的一本书。
除了实用的SEO技巧，你还可以在这本书中了解到SEO的策略规划和项目管理的相关内容。
Robin郑重推荐SEO技术爱好者和从业者阅读此书。
 　　——柳焕斌（Robin），麦包包在线营销总监 看了这本书，也许不能让你的网站马上排名第一，
但至少它能让你知道你的网站有哪些可以做的优化措施。
看了这本书，就可以让你站在世界SEO技术的前沿。
 David Yin，网站优化及网站推广http://seo.g2soft.net博主 在当前SEO资料比较贫乏、SEO领域比较杂乱
的今天，Zac此书的出版，能够正确地、由浅入深地系统化引导学习SEO，既具学习、参考价值，又具
指导意义。
 　　——王志炜（樂思蜀），seobbs.net站长，西安欧派创始人 SEO方面的书有很多，但真正注重实践
的却很少，而这本书从SEO的关键词策略，网站结构到后期监控，都详细全面地融入了实际。
本书更注重细节的变化及实践的运用，带领读者从细节中领会SEO的重要性。
这本书对技术和从业人员都是一本很好的教程。
 　　——缪晨卿（Tony） Google AdWords全球认证专家，上海连线堂创始人 《SEO实战密码》就像
一次长时间的头脑风暴，充满追逐的刺激又富含想象空间，其创造性与前瞻性无疑是令人倍感振奋的
；全方位的技术解读与串联，还有那些与众不同的分析思路与策略应用，这本书将为你一一呈现，助
你开启SEO的智慧之门。
SEO能使你达到什么境界？
这本书未必有完整的答案，但一定可以给你一条清楚的线索。
 　　——郝聪（黑色梦中），bloghuman.com博主，孔网SEO顾问 作为立足于搜索数据分析的创业公
司，我们发现几乎所有的顾客都被两个问题困扰：1．SEO有什么用？
2．SEO怎么做好？
《SEO实战密码》正是我一直期待的中文SEO领域的“圣经”，这本书不仅解答这些问题，更是为SEO
树立了一套理论框架。
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这本书值得所有在互联网上开展业务的公司高管一读。
 　　——Victor Zhou，莫大（meta.cn）首席执行官 相信很多人和我一样，都是SEO每天一贴的忠实读
者。
很敬佩Zac的执着与坚持，这或许就是他的SEO之道。
在这本书中，Zac会告诉你他所知道的关于SEO的一切。
 　　——马骏（潜索王道），环球资源Online Marketing Executive 搜索引擎优化是电子商务中的提升流
量的重要手段。
既然是手段，也有仁者见仁、智者见智的说法。
任何所谓的高手的变化，都是由一点点基础累积而来的。
但搜索引擎优化的知识点特别多，也特别散，要想聚沙成塔，需要系统和完整地了解优化的知识。
这本书深入浅出地讲述了丰富的优化知识，值得常备、常看。
 　　——付必鹏（小鹏），点石互动联合创始人 《SEO实战密码》不论是对入门新手还是领域内资深
人士，都极具实际指导意义。
这是一本能从中获得巨大回报的书，是可成为你灵感之源的枕边读物。
 　　——杨兴建（星箭），BeeBuyer.com COO，点石互动资深版主
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编辑推荐

《SEO实战密码:60天网站流量提高20倍》告诉你他所知道的关于SEO的一切。
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