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内容概要

这本书是写给广告新手看的，按照广告业的工作流程来编写。
作者把这本工具书以条理分明、易读、易懂的方式编排，加上大量的例子做证明，让本书增加了很多
趣味，并没有一般工具书的沉闷及艰涩，而读者更可以例子印证书中提出工作理论及方法。
这是本书最成功的地方。
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作者简介

　　黄治苹
　　台湾政大新闻学系新闻系学士，后入美国得州大学奥斯汀分校广告研究所攻读广告硕士，后任职
于奥美广告公司，再任台湾朝阳科技大学广告学教授，目前担任瓶果创意合作社营销顾问。
著译有《超越大未来》《童心创意72变》《21世纪营销大趋势》《虚拟销售》《搞定难缠客户》《C
营销》等。
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章节摘录

版权页：插图：以麦当劳为例，麦当劳的广告可分为两大路线，一为品牌形象广告，一为以产品信息
为主的产品广告。
形象广告系列的媒体排期无季节之分，一年四季都有，然后搭配着每季不同的产品广告，形象与产品
互相唱和，敦促消费者来消费的同时，又不忘要建立品牌忠诚度与形象。
除了策略上的考虑，预算还是影响媒体排期的最大影响因素，而缜密的媒体排期可让预算用在刀口上
，让最大数目的目标消费者接触到广告，频次也达最高数。
对于媒体预算量大的客户而言，建议委托媒体公司来拟定媒体计划并执行购买，除了专业考虑以外，
还可以拿到比较好的折扣和时段。
媒体公司有专业用的计算机软件，媒体企划人员根据广告目标厘清上述要素后，依据软件要求，输入
相关变项，计算机便可跑出符合媒体策略的媒体计划表；媒体企划员再向客户提报，如同意媒体企划
员的提案。
便可将媒体计划交由媒体公司，依据媒体建议与排期，进行媒体购买的工作。
进行媒体购买时，收视、收听率是最主要的参考指标。
Ac Nielsen是台湾目前最有公信力的调查单位，该公司每天提供收视率，广告监播服务则是每月提供，
其他则是固定每季提供。
Ac Nielsen的媒体服务对象涵盖电视、杂志、报社、广播电台，而具体项目如零售信息服务、项目研究
、媒体研究服务、收视率、广播大调查、媒体大调查、生活形态调查、广告监播服务等都在服务范围
内。
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编辑推荐

《企划圣经》：来自早安财经的企划奥诀奥美广告公司成员的观点小老板、企划新人轻松上手 广告、
企划、营销从业人士人人必备案头工具书全面、易懂、轻轻松松、一步一步教你做出最有效的企划书
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