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内容概要

　　移动电子商务活动是电子商务的扩展与延伸，是电子商务未来的发展趋势。
本书为移动电子商务教学提供了一套较为完整的知识体系，涵盖了移动电子商务技术与商务两大层面
的知识。
本书内容主要包括移动电子商务发展概况、移动电子商务的总体框架和支持技术、安全解决方案、平
台的构建与管理、智能终端、业务管理等，并在此基础上阐述了移动电子商务情景、移动支付、移动
广告和移动社区等方面的应用。

　　本书内容丰富，具有前瞻性，对移动电子商务的分析深入，既可以作为全面了解移动电子商务的
理论与应用的读物，也可以作为深入探究移动电子商务的研究基础。

　　本书可以作为高等学校本科生、研究生和MBA学生的教材，也适用于IT行业工作人员及对电子商
务和IT应用感兴趣的读者。
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编辑推荐

吕廷杰编写《移动电子商务》的最主要目的是为刚刚兴起的移动电子商务教学提供一套较为完整的知
识体系。
这个知识体系既包括移动互联网概述，也包括移动电子商务的基本概念与总体框架。
为了保证概念体系的完整性，教材中涵盖了移动电子商务技术与商务两大层面的知识，以体现这门交
叉边缘学科的特殊性，教学中可以酌情有所侧重。
本教材适用于大学本科电子商务专业以及其他相关专业高年级学生作为专业课教材使用，也可作为研
究生的学习参考书。
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