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前言

　　网络经济的发展用日新月异来概括并不为过，这也为网络营销教材的编写与教学带来诸多挑战。
随着网络技术的飞速发展、网络营销方式的不断创新，第3版中选用的典型网站不少已经销声匿迹或
更弦易辙，刚刚出版的新教材一拿到手往往就已经有了或多或少跟不上实践的“坑洞”需要填补充实
，从点击鼠标“发送”上一版书稿开始，就需要动手积累新一版教材的修订内容了，也许这就是网络
营销课程的特点。
“与时俱进、及时更新”是网络营销教材的核心竞争力。
　　2002年8月，我与苏州职业大学冯矢勇、苏涛二位老师合作编写的《网络营销》出版；2005年5月
，独著的《网络营销理论与实践》（第2版）出版；2009年1月独著的《网络营销理论与实践》（第3版
）出版。
迄今为止，该教材已累计印刷发行20多次，我备感欣慰与鼓舞。
广大同行教师、读者对本教材的肯定、鼓励与支持成为我继续完善与修订本书的巨大动力。
《网络营销理论与实践》（第4版）终于以崭新的面貌呈现在读者面前，本次的更新与创新主要体现
在以下几个方面。
　　1．更新、补充了教学案例　　遵循“工学结合、任务导向”的教育理念，将各章节过时、失效
的案例进行了更新，根据网络营销最新的岗位要求和最新的实践发展，对课后实践教学项目也进行了
大幅度的补充与完善。
特别是注重网络营销成功案例的推荐与介绍，全书共提供了近100个网络营销成功网站实例。
　　2．充实了大量实践项目　　按照在华信教育资源网上读者、同人的建议，每章后均增补了足够
课时的实践实训任务。
一些重要的实践项目还提供了操作步骤。
无须购买专门的软件，完全利用公共网络资源的大量典型网站，在真实的网络环境中，真题真做，以
培养学生的实践动手能力，大大增强学生零距离上岗就业的竞争力。
　　3．增补和完善了大量网络营销新理论与新技术　　为适应网络营销理论与实践的发展，增补和
完善了网络文化、网络节日、网络团购市场、专业调研网站调研、网络代理销售、视频营销、微博营
销等新内容。
　　本教材在编写过程中参考了很多文献资料，在此，对这些文献资料的原创者致以诚挚的感谢。
由于学识、眼界及经验的局限，书中缺点、错误在所难免，希望读者提出斧正意见。
　　张卫东
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内容概要

　　《经济管理系列·21世纪高职高专规划教材：网络营销理论与实践（第4版）》前三版以其定位的
准确性获得好评，被多所院校采用。
作者在此次更新时，补充了大量教学案例，充实了大量实践项目，增补和完善了大量网络营销新理论
与新技术，力求能够反映最新的网络营销理论与实践成果。
在阐述基本概念、基本问题、基本方法的基础上，注重内容实用、适用、够用，结合高职高专教学需
要，每章都设计本章要点、案例分析、技能训练、知识拓展等内容，图、表有机结合。
　　《经济管理系列·21世纪高职高专规划教材：网络营销理论与实践（第4版）》还提供可免费下载
的方便教学资料包。
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编辑推荐

《网络营销理论与实践(第4版21世纪高职高专规划教材)/经济管理系列》编著者张卫东。
    本书前三版以其定位的准确性获得好评，被多所院校采用。
作者在此次更新时，补充了大量教学案例，充实了大量实践项目，增补和完善了大量网络营销新理论
与新技术，力求能够反映最新的网络营销理论与实践成果。
在阐述基本概念、基本问题、基本方法的基础上，注重内容实用、适用、够用，结合高职高专教学需
要，每章都设计本章要点、案例分析、技能训练、知识拓展等内容，图、表有机结合。
本书还提供可免费下载的方便教学资料包。
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