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内容概要

　　好的设计要有良好的商业效果，体现社会、经济和文化价值。
本书通过设计前沿欧洲的知名设计案例，来讲述设计管理理念；通过作者亲眼目睹的设计故事，表达
品牌经营的经验。
培养读者从概念和诸多实际角度管理和掌控流程的能力，例如如何处理设计师的资料，谁是规划者，
谁是管理者，与政府或研究机构的关系处理等方面。
本书一开始简单介绍相关知识后，通过思考、沟通、实施、积累4个篇章，以理论、练习、探讨的方
式，将设计管理理念融入到简单易懂的图画、表格、数据中，使读者对于设计管理、品牌经营及其与
社会的联系能有一个全面的了解。
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Chapter1 思考
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　定义可持续性（SUSTAINABILITY）设计
　可持续性的实现
　设计时代
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编辑推荐

《美学经济力 欧洲设计师谈设计管理与品牌经营(全彩)》的作者金宣我花费了一年多的时间，亲身探
访欧洲的设计学校、博物馆、设计活动和组织等。
    本书内容涵盖了欧洲的设计先进国家，讲述了如何把“好的设计”(Good Design)付诸实践，并转化
为“好的生意”(Good Business)的设计管理与品牌经营的相关概念。
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